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สรุปรายงานกิจกรรม “เทศกาลทุเรียนไทย ประจำปี ๒๕๖๖”  

ระหว่างวันที่ ๒๗ พฤษภาคม - ๑๑ มิถุนายน ๒๕๖๖ 
สำนักงานที่ปรึกษาการเกษตรต่างประเทศ ประจำกรุงปักกิ่ง (สปษ. ปักกิ่ง) ร่วมกับเครือเจริญโภค

ภัณฑ์และเครือโต่วอิน (Tik-Tok จีน) จัดงาน “เทศกาลทุเรียนไทย ประจำปี ๒๕๖๕”ระหว่างวันที ่ ๒๗ 
พฤษภาคม - ๑๑ มิถุนายน ๒๕๖๖  ณ ห้างสรรพสินค้าโซลาน่า (Solana) และห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิง 
(Longfor ParadiseWalk DaXing) รวมถึงกิจกรรมออนไลน์บนแพลทฟอร์มโต่วอิน โดยเน้นย้ำถึงคุณภาพและ
มาตรฐานทุเรียนไทย เพ่ือตอกย้ำภาพลักษณ์ความพรีเมี่ยมของทุเรียนไทยในตลาดจีน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พิธีเปิดงานเทศกาลทุเรียนไทยได้จัดขึ้นเมื่อวันที่ ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๖ ณ ห้างหลง หู ต้าซิง โดยมี
นายอรรถยุทธ์ ศรีสมุทร เอกอัครราชทูต ณ กรุงปักกิ่ง (ออท.) เป็นประธานกล่าวเปิดงานเทศกาลทุเรียนไทย 
ประจำปี ๒๕๖๕ พร้อมด้วยนายไพศาล ยังสมบูรณ์ รองประธานอาวุโส CP กรุ๊ป และ น.ส. ปทุมวดี อิ่มทั่ว 
อัครราชทูตที่ปรึกษา(ฝ่ายเกษตร) ประจำกรุงปักกิ่ง โดยมีแขกสำคัญทั้งจากหน่วยงานรัฐและเอกชนของจีนเข้า
ร่วมงาน ซึ่งพิธีเปิดงานดังกล่าวได้ถ่ายทอดสดผ่านบัญชีของสถานทูตไทยฯ บนแพลทฟอร์มโต่วอิน ที่ใช้ชื่อว่า
今日泰国  

 
ในพิธีเปิดนี้ ออท. ได้ยินดีกับความสำเร็จของการจัดงานในครั้ง

นี้ ซึ่งเป็นครั้งที่สองที่จัดขึ้นในกรุงปักกิ่งซึ่งมีวัตถุประสงคเ์พ่ือส่งเสริม
ความนิยมทุเรียนไทยในกลุ่มผู้บริโภคจีนอย่างต่อเนื่อง โดยเน้นการ
นำเสนอคุณภาพและความหลากหลายของพันธุ์ทุเรียนไทย และ
แสดงถึงการให้ความสำคัญกับตลาดจีนและผู้บริโภคจีน อีกทั้งยัง

แนะนำรายการสินค้าและกิจกรรมภายในงานโดยเฉพาะบุฟเฟต์ทุเรียนไทยที่ในปีนี้มีหลากหลายสายพันธุ์ ทั้ง
หมอนทอง ชะนี และมูซัง คิงส์ นอกจากผลไม้ไทยแล้วยังแนะนำขนมไทย อาทิ ข้าวเหนียวทุเรียน ข้าวเหนียว
มะม่วง เครปเค้ก วุ้นมะพร้าวทุเรียนพุดดิ้ง และเค้กโมจิ เป็นต้น ทุเรียนไทย ถือเป็นทุเรียนคุณภาพที่สามารถ
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ติดตามกระบวนการการผลิตได้ตั้งแต่สวน จนถึงกระบวนการขนส่ง นำส่งมายังประเทศจีน และขอให้ผู้บริโภค
จีนเชื่อมั่นในคุณภาพและความปลอดภัยของทุเรียนไทย 

     อทป. (ฝ่ายเกษตร) ได้กล่าวในพิธีเปิดว่าประเทศไทยเป็นประเทศ
แรกที่ได้รับอนุญาตให้ส่งออกทุเรียนผลสดมายังจีน โดยในช่วง ๔-๕ ปี
ที่ผ่านมา ทุเรียนได้รับการตอบรับจากผู้บริโภคชาวจีนเป็นอย่างมาก 
และมีปริมาณการนำเข้าเพ่ิมขึ้นทุกๆปี จากปริมาณ ๒ แสนกว่าตัน ใน
ปี ๒๕๖๐ เป็น ๗ แสนกว่าตัน ในปี ๒๕๖๕ ซึ่งขยายตัวกว่า ๒๔๙ 
เปอร์เซ็นต์ ประเทศไทยส่งออกผลไม้มายังจีนหลากหลายชนิด อาทิ

เช่น ทุเรียน มะพร้าว มังคุด ลาไย ส้มโอ เงาะ และอื่นๆ ซึ่งผลไม้ที่เป็นที่รู ้จักหลักๆได้แก่ ทุเรียน มังคุด 
มะพร้าว ส้มโอ จึงเป็นโอกาสที่ดีในการประชาสัมพันธ์ผลไม้ไทยอื่นๆ ร่วมกับทุเรียนไทย เพื่อให้ชาวจีนและ
ชาวต่างชาติที่อยู่ในจีนได้รู้จักผลไม้ไทย และทุเรียนไทยสายพันธุ์ต่างๆเพ่ิมมากข้ึน   

 
 ผู้บริหารของเครือเจริญโภคภัณฑ์ได้กล่าวถึงการให้ความสำคัญด้าน
คุณภาพของทุเรียนเพื่อความปลอดภัยและใส่ใจผู้บริโภค ซึ่ง CP 
Fresh ให้การรับประกันคุณภาพทุเรียนโดยเริ่มตั้งแต่การคัดเลือก
สายพันธุ์ การปลูก การดูแลอย่างพิถีพิถันทุกขั้นตอน การตัดโดย
เลือกตัดเฉพาะลูกที่สุก ๘๐% และทำการบรรจุและการขนส่งผ่าน
ทางเครื่องบินโดยทันทีนอกจากนี้ยังมีการควบคุมอุณหภูมิตลอด

เส้นทาง เพื่อให้ผู้บริโภคชาวจีนได้ทานทุเรียนที่สดใหม่ และรสชาติเดียวกับที่คนไทยได้รับประทาน นอกจาก
การคัดเลือกอย่างพิถีพิถันแล้วทาง CP Fresh ยังให้ความสำคัญกับการตรวจสอบ โดยสวนทุเรียน และโรงคัด
บรรจุทุเรียนต้องเป็นตามมาตรฐานการนำเข้าของจีน ดังนั้นผู้บริภคชาวจีนมั่นใจได้เลยว่าท่านจะได้ทานทุเรียน
ไทยที่สด อร่อย และมีคุณภาพ  
 

  
    

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพบรรยากาศภายในงานพิธีเปิด 
 

 



• กิจกรรมภายในงาน 
กิจกรรมตลอดช่วงเทศกาลทุเรียนไทยผสมผสานกิจกรรมทั้งรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ โดยแบ่ง

ออกเป็น ๒ กิจกรรมหลัก  
๑. บุฟเฟต์ทุเรียนไทย 

 

 
  

การจัดงานมหกรรมทุเรียนครั้งนี้นับเป็นปีที่  ๒ ที่จัดขึ้นในกรุงปักกิ่ง ซึ่งปีนี้มีการจัดงาน ๒ แห่ง 
ได้แก่ ห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิง ระหว่างวันที่ ๒๗ พฤษภาคม - ๑๑ มิถุนายน ๒๕๖๖ และ ห้างสรรพสินค้า
โซลาน่า ระหว่างวันที่ ๒๗ พฤษภาคม – ๔ มิถุนายน ๒๕๖๖ ภายในงานมีกิจกรรมบุฟเฟ่ต์ทุเรียนและผลไม้
อื่นๆ  ซึ่ง CPFresh ได้นำทุเรียนสดเกรดพรีเมี่ยมขนส่งโดยเครื่องบินมาจากไทยทั้งหมด ๓ สายพันธุ์ ได้แก่
หมอนทอง ชะนี และ มูซังคิงส์ รวมถึงผลไม้ไทยชนิดอื่นๆ อาทิ เช่น มะพร้าว มังคุด มะม่วง และลำไย พร้อม
ทั้งผลิตภัณฑ์ทุเรียนแปรรูปอื่นๆอาทิเช่น เค้กทุเรียน ไอติมทุเรียน ข้าวเหนียวทุเรียน เป็นต้น   

ไม่เพียงเท่านั้น กิจกรรมภายในงานยังมีการสอนเทคนิคการคัดเลือกทุเรียน วีธีดูความแตกต่างของ 
ทุเรียนแต่ละสายพันธุ์ วิธีการปลอกทุเรียน และมีการแสดงรำไทย/ดนตรีไทย รวมถึงการจำหน่ายทุเรียน
คุณภาพและผลไม้ไทยอื่นๆ ซึ่งผู้ที่มาร่วมงานนั้น มีส่วนหนึ่งได้รับทราบการประชาสัมพันธ์และซื้อบัตรทาน          
บุฟเฟ่ต์ทุเรียนมาก่อนล่วงหน้า และอีกส่วนเป็นลูกค้าของห้างสรรพสินค้าอยู่แล้ว และในปีนี้ห้างโซลาน่าได้ซื้อ
บัตรให้กับลูกค้าVIPของทางห้างเองเพื่อเข้าร่วมกิจกรรม โดยช่วงสุดสัปดาห์ห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิงจะมี
ลูกค้าวันละประมาณ  ๘ หมื่น – ๑ แสนคน โซลาน่ามีลูกค้าวันละประมาณ ๕ หมื่นคน 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 

 
             
 
 
 
 
 
 
 
 

                 ทั้งนี้อัครราชทูตที่ปรึกษา) ฝ่ายเกษตร ( ได้ให้ความรู้เกี่ยวกับการเลือกทุเรียนสายพันธุ์ต่างๆของ
ไทยอาทิเช่น หมอนทอง ชะนี มูซังคิงส์  ไม่ว่าจะป็นการสังเกตุจากรูปลักษณ์ภายนอก หรือจะเป็นการสังเกตุ
จากกลิ่น เนื้อ และรสชาติของทุเรียน พร้อมทั้งให้ความรู้เกี่ยวกับสิ่งที่ไม่ควรทานคู่กับทุเรียน นอกจากนี้ ยังได้
สาธิตวิธีการปลอกทุเรียนในงาน และเชิญชวนให้ผู้บริโภคชาวจีนและแขกในงานได้ลิ้มลองทุเรียนสายพันธุ์ใหม่ๆ
ที่ซึ่งมีความอร่อยไม่แพ้กันเพ่ิมมากข้ึน  
 

 

 
ผลไม้ต่างๆ ของไทยในกิจกรรมบุฟเฟ่ต์ 



 
 

นอกจากบุฟเฟ่ต์ทุเรียนแล้วยังมีบูทจำหน่ายการจำหน่ายผลไม้  ทุเรียน ลำไย มังคุด มะม่วง ขนุน 
มะพร้าว และผลิตภัณฑ์ทุเรียนแปรรูปอื่นๆ ซึ่งทุเรียนพันธ์หลักๆที่วางจำหน่ายภายในงานเป็นทุเรียนพันธุ์
หมอนทอง ชะนี และมูซังคิงส์  ไม่เพียงเท่านี้ได้มีการวางจำหน่ายกุ้งไทย อาหารไทยและชาไทยจากทาง 
CPFoods ให้ผู้บริโภคได้มีโอกาสเลือกซื้อผลไม้คุณภาพพร้อมทั้งลิ้มลองอาหารไทยเป็นระยะเวลากว่าสอง
สัปดาห์ ไม่เพียงเท่านี้ภายในงานยังมีการแสดงศิลปะวัฒนธรรมไทย  

  

 
๒. กิจกรรมชาเลนจ์ออนไลน์ 

ระหว่างงานมีการจัดกิจกรรมชาเลนจ์บนแพลทฟอร์ม  Douyin (หรือ Tik-tok) ให้ผู้คนทั่วไป 
ร่วมสนุกโดยการลงเรื ่องราวของตนเองเกี่ยวกับทุเรียนไทย พร้อมติดแฮชแทค #榴莲正好吃 ซึ่ง

หมายความว่า “ทุเรียนไทยอร่อยอย่างไทย” ซึ่งโพสท์ที่มีผู้รับชมมากที่สุด ๓๐ โพสต์แรกจะได้รับรางวัลเป็น
ทุเรียนเกรดพรีเมี่ยม และมีโอกาสเข้าร่วมงาน Thai durian Wonderful Night และรับรางวัลประกาศนียบัตร
“ผู้สนับสนุนทุเรียนไทย” จากสำนักงานที่ปรึกษาการเกษตรต่างประเทศ ประจำกรุงปักกิ่ง (สปษ.ปักกิ่ง) ซึ่ง
งานดังกล่าวเปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน รวมถึงสื่อ ได้เชื่อมความสัมพันธ์และแลกเปลี่ยน
ข้อมูลสถานการณ์ทุเรียนไทยในจีน ซึ่งภายหลังกิจกรรมชาเลนจ์ออนไลน์ดังกล่าว บนแพลทฟอร์มโต่วอินมี       
ผู้รับชมวิดีโอที่ติดแฮชแทค #榴莲正好吃 รวมจำนวนมากถึง ๑๐ ล้านครั้ง 
 
     
 
 
 
 
 
   
 
 
 



 
งานมหกรรมทุเรียนปี ๒๕๖๖ ครั้งนี้ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีจากผู้บริโภคทั้งคนจีน คนไทยและ

คนต่างชาติที่อยู่ในปักก่ิง เห็นได้จากจำนวนผู้คนที่หลั่งไหลเข้ามาร่วมงาน และในงานยังมี KOL(เน็ตไอดอล) ชื่อ
ดังของติ๊กต๊อกของจีนที่เข้ามาร่วมงาน และ Live สด ในงานนี้ด้วยทำให้บรรกาศในงานเป็นไปอย่างคึกคัก   

 
บรรยากาศภายในงานวันที่ ๒๘ พฤษภาคม ๒๕๖๖  ณ. หา้งโซลาน่า ปักกิ่ง 

KOL ของ Platform โต่วยิน 

• ช่องทางการประชาสัมพันธ์กิจกรรม 
          งานมหกรรมทุเรียนไทย ประจำปี ๒๕๖๖ ครั ้งที ่ ๒ ณ กรุงปักกิ ่ง ถือว่าสำเร็จลุล่วงเป็นอย่างดี 
เนื่องจากมีการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางและรูปแบบที่หลากหลายจากผู้จัดงานทุกฝ่าย ได้แก่ ช่องทางสื่อ
ของสถานทูตไทยฯ (บัญชีวีแชท เวยโป๋ โต่วอิน และกลุ่มสื่อมวลชน อาทิเช่น CCTV CRI CMG Sohu และ
อื่นๆ) ของเครือเจริญโภคภัณฑ์ (บอร์ดและสื่อประชาสัมพันธ์ภายในตึกสำนักงานซีพีเซ็นเตอร์ วีแชท โต่วอิน 
และฐานสมาชิกของซีพี) ของเครือโต่วอิน (วิดีโอประชาสัมพันธ์บนแพลทฟอร์มของโต่วอิน) ห้างสรรพสินค้า
โซลาน่า (ป้ายประชาสัมพันธ์ในพื้นที่และฐานสมาชิกของโซลาน่า)  และห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิง (ป้าย
ประชาสัมพันธ์ และ คลิปวีดีโอสั้นผ่านแพลตฟอร์มของโต่วยิน) โดยแต่ละช่องทางเข้าถึงผู้บริโภคได้จำนวนมาก 
สำหรับคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์ของเอกอัครราชทูตมีจำนวนผู ้ร ับชมทั ้งหมด ๗ หมื ่นคน คลิปวีดีโอ
ประชาสัมพันธ์ของรองประธานอาวุโส CP กรุ๊ปมีจำนวนผู้รับชม ๕ หมื่นคน และ คลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์ของ 
อทป. (ฝ่ายเกษตร) มีจำนวนผู้รับชม ๓,๗๐๐๐ คน นอกจากนี้ยังมีฐานสมาชิกลูกค้าของโซลาน่าและฐาน
สมาชิกลูกค้าของห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิง เป็นต้น ในช่วงสุดสัปดาห์ ห้างสรรพสินค้าหลง หู ต้าซิงจะมี
ลูกค้าวันละประมาณ  ๘ หมื่น – ๑ แสนคน โซลาน่ามีลูกค้าวันละประมาณ ๕ หมื่นคน 



 

 
 

➢ ข้อคิดเห็นสำนักงานที่ปรึกษาการเกษตรต่างประเทศ ประจำกรุงปักกิ่ง 
                    ๑. จากการจัดงานมหกรรมทุเรียนในครั้งนี้ จะเห็นได้ว่าทุเรียนไทยเป็นที่นิยมของผู้บริโภคชาวจีน 
เป็นอย่างมากและเป็นโอกาสอันดีที่จะนำเสนอทุเรียนสายพันธุ์ต่างๆรวมทั้งผลไม้ชนิดอื่นของไทยให้ผู้บริโภคชาว
จีนได้รู้จักและลิ้มลอง ไม่เพียงเท่านี้ยังเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมไทยด้านอ่ืนๆ อาทิ การแสดงรำไทย การนำเสนอ
ขนมไทยที่ทำจากผลไม้ไทย ชุดไทย เป็นต้น จากการจัดงานตลอดเกือบ ๓ สัปดาห์ที่ผ่านมาเห็นได้ว่าโอกาสของ
ทุเรียนไทยในตลาดจีนยังมีอีกมากถึงแม้ปัจจุบันจะมีประเทศอ่ืนที่ได้รับอนุญาตให้ส่งออกทุเรียนสดมาจีน แต่ไม่ได้
ส่งผลกระทบกับตลาดทุเรียนไทยแต่อย่างใด โดยปัจจัยที่สำคัญ คือ การรักษาคุณภาพ มาตรฐานเพ่ือทำให้ชื่อเสียง
ของทุเรียนไทยครองใจผู้บริโภคในจีนที่มีกำลังซื้อและมีความชื่นชอบทุเรียนเป็นอย่างมาก  
                   ๒. ความต้องการบริโภคทุเรียนของชาวจีนมีเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง การเติบโตของตลาดทุเรียน
ไทยในอนาคตต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายฝ่ายทั้งในด้านการประชาสัมพันธ์  การควบคุมมาตรฐานและ
คุณภาพของทุเรียนตั้งแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำ เพ่ือให้มั่นใจว่าผู้บริโภคจีนจะได้รับทุเรียนที่มีคุณภาพดีและรสชาติ
ตามความต้องการ รวมถึงการผลักดันทุเรียนพันธุ์ใหม่ๆ ให้ผู้บริโภคชาวจีนได้รู้จักมากขึ้น 

๓. การประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพ่ือสร้างการรับรู้อย่างต่อเนื่องในตลาดจีนมีความจำเป็นและ 
สำคัญเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การสื่อสารผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ต่างๆของจีนเพื่อให้เข้าถึงตลาด
จีนซึ่งมีขนาดใหญ่และเข้าถึงผู้บริโภควงกว้าง ดังนั้นการทำตลาดออนไลน์จึงเป็นทางเลือกหนึ่งที่น่าสนใจเพราะ
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงข้อมูลและสินค้าต่างๆได้อย่างสะดวก รวดเร็วและตัดสินใจซื้อง่าย การประชาสัมพันธ์
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ที่ได้รับความนิยมจากชาวจีนมากที่สุดคือ การไลฟ์สด การทำคลิปวีดีสั้น รวมถึงการ
ว่าจ้าง KOL(ผู้มีอิทธิพลทางออนไลน์) ในการตีตลาดผู้บริโภคหลักของจีน 
 

   
วิธีการคัดเลือกทุเรียน 



  
            อาหารทีไ่ม่ควรทานคู่กบัทุเรียน                     ทุเรียนและมังคุด (ราชาและราชินีแห่งผลไม้) ควรรับประทานคู่กนั 

  

  
ทุเรียนสายพันธ์ุต่างๆ ของไทย 

 
 
 
 

   
 



   
 

   
วิธีการปลอกมังคุดและคณุค่าทางโภชนาการ 

 


