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สรุปรายงานการเข้าร่วมการประชุม  
Bird Nest Industry Annual Conference ๒๐๒๓ ณ กรุงปักกิ่ง  

นางสาวปทุมวดี อิ ่มทั่ว อัครราชทูตที่
ปรึกษา (ฝ่ายเกษตร) ประจำกรุงปักก่ิง เข้ารว่มการ
ป ระช ุ ม  B i r d  Ne s t  I n du s t r y  Annua l 
Conference ๒๐๒๓ ภายใต้ธ ีม High Quality 
Breakthrough and Leading the Future ซึ่งจัด
ขึ ้นโดยคณะกรรมการรังนกนางแอ่นแห่งชาติ  
( Edible Bird's Nest Market Committee: 
EBMC)ภายใต้สมาคมตลาดค้าส่งสินค้าเกษตร 
( China Agricultural Wholesale Market 

Association : CAWA) เมื่อวันที่ 19-20 กรกฎาคม ๒๕๖๖ ณ กรุงปักกิ่ง  โดยมีรายละเอียดที่น่าสนใจ ดังนี้  

1. การประชุมนี ้เป็นการประชุมประจำปีของอุตสาหกรรมรังนก ซึ ่งกลับมาจัดขึ ้นอีกครั้งภายหลัง
สถานการณ์การระบาดโควิด-19 โดยมีสมาคมรังนกท้ังในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงผู้ประกอบการในห่วงโซ่
อุตสาหกรรมต้นน้ำและปลายน้ำรวมตัวกันอย่างหนาแน่น พร้อมด้วยผู้แทนจากสถานทูตอินโดนีเซีย มาเลเซีย และ
ไทย เข้าร่วมการประชุมและกล่าวสุนทรพจน์เกี่ยวกับการค้ารังนกแบบทวิภาคี โดยนางสาวปทุมวดี อิ่มทั่ว อัคร
ราชทูตที่ปรึกษา (ฝ่ายเกษตร) ประจำกรุงปักกิ่ง ได้ร่วมกล่าวในพิธีเปิดเกี่ยวกับสถานการณ์และโอกาสการส่งออก
รังนกและผลิตภัณฑ์มายังจีน เนื่องจากจีนถือได้ว่าเป็นตลาดบริโภครังนกขนาดใหญ่ที่สุดของโลก คิดเป็นสัดส่วน
กว่า 90 เปอร์เซ็นต์ ในขณะที่นำเข้าจากเพียง 3 ประเทศหลักได้แก่ อินโดนีเซีย มาเลเซีย และไทย และในช่วง ๓ 
ปีที่ผ่านมา (2562-2565) มีปริมาณการนำเข้ารังนกแห้งของจีนเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2565 
นำเข้าทั้งสิ้น 451.6 ตัน เป็นการนำเข้าจากอินโดนีเซียประมาณ 291.8 ตันและจากมาเลเซียประมาณ 159.8 
ตัน  ซึ่งศักยภาพการเติบโตของอุตสาหกรรมรังนกในจีนมีการพัฒนาเป็นอย่างมาก ปรับเปลี่ยนจากการเป็นสินค้า
สุขภาพ ราคาสูงจับต้องยาก มาเป็นสินค้าเพื่อสุขภาพที่สามารถเข้าถึงกลุ่มบุคคลได้ง่ายขึ้น สามารถจับต้องได้ จึง
เป็นโอกาสทีส่ำคญัของประเทศไทยในการผลักดันการส่งออกรังนกมายังจีน  

       

บรรยากาศในการประชุมและการพบปะหารือ 
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 ๒. บุคคลสำคัญในวงการรังนกของหลายประเทศได้กล่าวถึงสถานการณ์การนำเข้ารังนกเพ่ือการบริโภคใน
จีน ซึ่งมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เมื่อปี 2565 การนำเข้ารังนกเพื่อการบริโภคมายังจีน มีปริมาณ 451.6 ตัน
เพ่ิมข้ึน 36.4% เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ปริมาณของการนำเข้ารังนกเพ่ือการบริโภคที่เติบโตอย่างต่อเนื่องนี้ได้รับ
คำแนะที่มีประสิทธิภาพและนโยบายสนับสนุนที่แข็งแกร่งของหน่วยงานกำกับดูแลของภาครัฐ และนโยบาย
สนับสนุนการค้าที่มั่นคงของประเทศผู้ส่งออกวัตถุดิบ  ปัจจุบันธุรกิจรังนกในจีนมีการสร้างความร่วมมือกับหลาย
อุตสาหกรรม ได้แก่ ธุรกิจจัดเลี้ยงอาหาร (catering)  ผลิตภัณฑ์ขนม เครื่องดื่ม เพื่อพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ 
แนวโน้มความต้องการของรังนกแห้งจากเดิมที่ต้องการแบบเกรดพรีเมี่ยม (แบบเต็มถ้วย) ได้ขยายไปสู่รังนกแบบ
เป็นเส้นๆ  (Low grade) มากขึ้น เพื่อนำไปแปรรูปแบบบรรจุขวดพร้อมดื่มหรือจำหน่ายให้กับกลุ่มลูกค้าที่มีกำลัง
ซื้อต่างกัน  
 ๓.นายหม่า เจิงจุ้น ประธาน CAWA ได้กล่าวว่า ภายหลังการ
ระบาดของโควิด-19 ผู้ประกอบการรังนกต่างได้แสดงความปรารถนาต่อ
ตลาด ตลาดเป็นได้ด้วยดีในช่วงครึ่งแรกของปีนี้ พฤติกรรมและโครงสร้าง
ของกลุ่มผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปด้วย โดยปรับไปสู่วัยหนุ่มสาวมากขึ้นทำ
ให้เกิดความท้าทายใหม่ๆ ต่อผู ้ประกอบการในวงการธุรกิจร ังนก 
ผลิตภัณฑ์จากรังนกจะต้องมีการปรับปรุงนวัตกรรมเพื่อตอบสนองความ
ต้องการของตลาด ซ่ึงผู้เกี่ยวข้องระหว่างประเทศ สมาคม องค์กรและห่วง
โซ่อุตสาหกรรมต้นน้ำและปลายน้ำทั้งหมดจำเป็นต้องเสริมสร้างความร่วมมือและร่วมมือกันเพ่ือส่งเสริมการพัฒนา
ที่มีคุณภาพสูงของอุตสาหกรรมเพ่ือตอบสนองความต้องการที่เปลี่ยนแปลงของผู้บริโภค 
 ๔.คณะกรรมการรังนกนางแอ่นแห่งชาติ ภายใต้ China Agricultural Wholesale Market Association 
(CAWA) ได้เชิญชวนผู้ประกอบการต้นน้ำและปลายน้ำในอุตสาหกรรมรังนกและร่วมมือกับ JD.com เพื่อส่งเสริม
การพัฒนางานด้านการกำหนดมาตรฐานกลุ่มของรังนกอย่างต่อเนื่อง และประสบความสำเร็จในการแนะนำ
มาตรฐานกลุ ่มของรังนกเพื ่อการบริโภค โดยในงานครั ้งนี ้ นายหม่า เจิงจุ ้น ประธาน CAWA ตัวแทนของ
ผู้ประกอบการ อาทิเช่น Yanzhiwu ผู้ประกอบการรังนกตุ๋นสด Xiaoxiandun  ผู้ประกอบการ Dazhouxinyan 
Tianjiangruop และJD.com ได้ร่วมกันเป็นสักขีพยานในการเปิดตัวพิธีการประกาศมาตรฐานกลุ่มรังนกเพื่อการ
บริโภค 
 ๕.คณะกรรมการรังนกนางแอ่นแห่งชาติได้เปิดตัวสมุดปกขาวอุตสาหกรรมรังนกประจำปี (White Paper) 
ซึ่งถือเป็นประเด็นสำคัญของการประชุมประจำปี โดยสมุดปกขาวได้รวบรวมข้อมูลการพัฒนาของอุตสาหกรรม 

แนวโน้มตลาดและสภาพการดำเนินงานของธุรกิจต้น
น้ำและปลายน้ำในปีที ่ผ่านมา และเป็นแนวทางที่
ส ำค ัญและเอกสารอ ้ างอ ิ งสำหร ับการพ ัฒนา
อุตสาหกรรม ทั้งนี้ นายหวงยู้ เลขาธิการEBMC ได้
บรรยายสถานการณ์ทางเศรษฐกิจและสถานะของ
ตลาดผู้บริโภคของจีน การพัฒนาวิกฤตและโอกาส
ของอ ุ ตสาหกรรมการด ู แลส ุ ขภาพ  ภาพรวม
สถานการณ์ประจำปีของอุตสาหกรรมรังนกใน 
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ประเทศจีน การตรวจสอบย้อนกลับสินค้ารังนก  การวิเคราะห์สภาพการดำเนินธุรกิจของธุรกิจนก การวิเคราะห์
ตลาด รังนกในช่วงต้นปีแรกของปี 2566 เป็นต้น 
 ๖.ภายในงานได้มีการแสดงสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลาย ได้แก่ รังนกแห้ง รังนกบรรจุขวด
พร้อมดื่ม รังนกแบบตุ๋นสด รวมถึง เครื่องดื่มบำรุงร่างกาย ผลิตภัณฑ์ขนม หรือ อาหารที่มีส่วนผสมของรังนก 
บรรจุภัณฑ์ (Packaging) ในรูปแบบต่างๆ ซึ่งมีความสวยงามและหรูหรา เนื่องจากผู้บริโภคชาวจีนให้ความสำคัญ
กับบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างมาก นอกจากนี้ จะเห็นได้ว่า ผลิตภัณฑ์รังนกได้มีการแปรรูปและต่อยอดเพื่อสร้าง
มูลค่าเพ่ิมและให้เข้าถึงผู้บริโภคหลากหลายกลุ่มมากขึ้น   

 
 
 
 
 
 
 
 

                 รังนกบรรจุขวดพร้อมดื่ม                                         ขนมไส้รังนก 
 
 
 
 
 
 
 
 

รังนกตุ๋นแบบสด ซึ่งต้องมีการควบคุมความเย็นเมื่อส่งให้ผู้บริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์รังนก 
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 ๗.ในวันที่ ๒๐ กรกฎาคม 2566 มีการแข่งขันปรุงรังนกครั้งที่ ๖ โดยมีบริษทัDAZHOU XINYAN ซึ่งเป็น
หนึ่งในบริษัทผู้ผลิตรังนกรายใหญ่ของจีนเป็นผู้สนับสนุนหลัก ภายใต้สโลแกน DAZHOU XINYAN CUP ในการ
แข่งขันได้เปิดให้ผู้เข้าแข่งขัน ๑๐ ท่านจากรอบคัดเลือกทั่วประเทศ ปรุงอาหารจากรังนกให้คณะกรรมการและผู้ชม
ได้ชมข้ันตอนการปรุงไปพร้อมๆกัน ถือได้ว่าเป็นการแสดงเสน่ห์ของผลิตภัณฑ์รังนกตุ๋นสดได้อย่างไร้ขีดจำกัด  
 

         
   

 
ตัวอย่างเมนูอาหารที่ทำจากรังนกและบรรยากาศภายในงาน 

 

ข้อคิดเห็นของ สปษ.ปักกิ่ง 

๑. ภายหลังการระบาดของโควิด-19 ประชาชนและผู้บริโภคจีนมีความตระหนักถึงการดูแลฟ้ืนฟูสุขภาพ
มากขึ้น ส่งผลให้ตลาดการดูแลสุขภาพภายในประเทศของจีนได้กลับมาฟื้นตัวอย่างคึกคักอีกครั้ง ทางสมาคมและ
ผู้ประกอบการรังนกที่ได้ติดตาม ศึกษาวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างใกลชิดต่างได้เล็งเห็นโอกาสสำคัญดังกล่าว จึง
เร่งพัฒนาคิดค้นสินค้ารังนกให้ความหลากหลายมากข้ึนเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและรับมือกับการ
เปลี่ยนแปลงกลุ่มผู้บริโภคเชิงโครงสร้างอย่างมีนัยสำคัญ อุตสาหกรรมรังนกของจีนมีแผนการรับมือต่อการ
เปลี่ยนแปลงกลุ่มผู้บริโภคท่ีชัดเจนเป็นรูปธรรม มีเป้าหมายผลักดันให้สินค้ารังนกเป็นสินค้าที่จับต้องได้สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคใหม่ที่เป็นวัยทำงานหนุ่มสาวที่เริ่มหันมาดูแลสุขภาพในขณะที่ยังต้องรับผิดชอบต่อค่าครองชีพและให้
สินค้าอยู่ในทุกพ้ืนที่ของชีวิตผู้บริโภคในรูปแบบที่ต่างกัน 
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๒. การเปิดตัวอย่างยิ่งใหญ่ของมาตรฐานกลุ่มรังนกเพ่ือการบริโภค สะท้อนให้เห็นว่าอุตสาหกรรมรังนก
ของจีนได้มีการพัฒนาเชิงลึกอย่างต่อเนื่อง CAWA ไม่เพียงเป็นตัวกลางในการรับปฎิบัติและส่งเสริมมาตรฐานความ
ปลอดภัยอาหารแห่งชาติ แต่ยังเป็นสื่อกลางที่ทำหน้าที่คุ้มครองผู้บริโภคในอุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพที่สำคัญ 
และนอกจากนี้ CAWA มีแสดงบทบาทที่สำคัญในการยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมรังนกของจีนอีกด้วย การ
ประกาศมาตรฐานกลุ่มรังนกในงานประชุมประจำปีของอุตสาหกรรมรังนกในปี 2566 ในครั้งนี้จะส่งผลให้
มาตรฐานและคุณภาพ และต้นทุนของรังนกในตลาดจีนสูงขึ้นอย่างมาก  

๓. ปัจจุบันมีเพียง 3 ประเทศที่ได้รับอนุญาตให้ส่งออกรังนกมายังจีน โดยมีผู้ประกอบการรังนกของ
อินโดนีเซีย จำนวน ๓๕ ราย มาเลเซีย 41 ราย และไทย ๓ ราย ผู้ประกอบการรังนกของมาเลเซียและอินโดนีเซีย
มีการรวมตัวกันในรูปแบบสมาคมซึ่งมีการประสานกันอย่างใกล้ชิดกับ CAWA และรังนกของอินโดนีเซียและ
มาเลเซียนั้นเป็นรังนกบ้าน ในขณะทีร่ังนกของไทยเป็นรังนกถ้ำ มีราคาสูง ดังนั้นจึงไม่สามารถแข่งขันด้านราคากับ
รังนกของทั้งสองประเทศได้ ผลิตภัณฑ์รังนกของอินโดนีเซียและมาเลเซียจึงครองสัดส่วนในตลาดจีนเป็นหลัก ซึ่ง
หากฝ่ายไทยสามารถแก้ไขปัญหาประเด็นข้อกฎหมายที่เกี่ยวกับการครอบครองกิจการรังนกบ้านของไทยได้ จะมี
ส่วนช่วยอย่างยิ่งในการผลักดันการขยายตลาดรังนกของไทยในจีนได้ในอนาคตต่อไป เนื่องจากเปน็ตลาดที่มีโอกาส
การเติบโตสูง  
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