
สถานการณปั์จจุบันของตลาดผลไม้เขตร้อน
ในสหรัฐอเมริกา
ไปรยา เศวตจนิดา  กงสุล (ฝ่ายเกษตร)

ฝ่ายเกษตรประจ าสถานกงสุลใหญ่ ณ นครลอสแอนเจลิส



สถานการณต์ลาดผลไม้สดในภาพรวม

ความตอ้งการบริโภค

❖ การเพิม่ขึน้ของรายได้ประชากร
❖ การปรับปรุงโครงสร้างพืน้ฐานและการ

เปิดตลาดภายใต้ข้อตกลงการค้า
ระหว่างประเทศ (USMCA, CAFTA-
DR)

❖ ผลไม้ทีผ่ลิตได้ตามฤดูกาลหรือผลิตได้
ไม่เพยีงพอต่อความต้องการ

❖ ชาวอเมริกันสามารถเข้าถงึการบริโภค
ผลไม้ได้มากขึน้ตลอดทัง้ปี

การน าเข้า

❖ ผลไม้สดและแช่แขง็ของสหรัฐฯ ในปี
2564 คิดเป็นมูลค่าทัง้หมด 17.5
พนัล้านเหรียญสหรัฐ เพิม่ขึน้จากปี
ก่อนหน้าร้อยละ 15

❖ แหล่งน าเข้าทีส่ าคัญ ได้แก่ เมก็ซโิก 
ชลีิ เปรู คอสตาริกา กัวเตมาลาและ
แคนาดา 

❖ การน าเข้าจากเมก็ซโิกเพิม่ขึน้มากทีสุ่ด
เมือ่เทยีบกับปีก่อนหน้า



เมก็ซโิก 8.70 20
ชลิี 1.95 11
เปรู 1.76 12
คอสตาริกา 1.70 8
กัวเตมาลา 1.28 8
แคนาดา 0.46 10

สถานการณต์ลาดผลไม้สดในภาพรวม

การน าเข้าผลไม้สดและ
แช่แข็งของสหรัฐฯ 
จากทั่วโลก ปี 2564

ประเทศ มูลค่า 
(พันล้านเหรียญสหรัฐ)

% 
เพิม่ขึน้/(ลดลง)



แนวโน้มตลาดผลไม้สดในภาพรวม

เปรียบเทียบแนวโนม้
การน าเข้าผลไม้สดของ

สหรัฐฯ ช่วงปี 2009-2019



สถานการณต์ลาดผลไม้สดในภาพรวม

แหล่งน าเข้าผลไม้สดที่
ส าคัญของสหรัฐฯ ช่วงปี 

2009, 2014, 2019



สถานการณต์ลาดผลไม้สดเขตร้อนในสหรัฐฯ 

ความตอ้งการบริโภค

❖ เตบิโตอย่างต่อเน่ืองในช่วงกว่า 10 ปีทีผ่่านมา
❖ สินค้ามวีางจ าหน่ายในตลาดหลักมากขึน้ 
❖ การประชาสัมพนัธท์ าใหเ้ป็นทีรู้่จักมากขึน้

รวมทัง้ความคุณประโยชนด์้านโภชนาการ
❖ โดยเฉพาะในช่วงสถานการณร์ะบาดของโค

วดิ-19 ผู้บริโภคมคีวามต้องการอาหารเพือ่
สุขภาพมากขึน้ และต้องการบริโภคผลไม้
แปลกใหม่ (exotic fruits)

❖ ถงึแม้สหรัฐฯ จะปลูกผลไม้เมอืงร้อนบาง
ชนิดได้ในบางมลรัฐ เช่น ฟลอริดา ฮาวาย
และแคลิฟอรเ์นีย แต่ปริมาณยังไม่เพยีงพอ
ต่อความต้องการ

❖ ผลไม้สดเขตร้อนทีน่ าเข้าจากต่างประเทศ 
อาทิ มะม่วง มังคุด ทุเรียน มะพร้าวสดทัง้
ผล ล าไย ลิน้จี ่เงาะ สับปะรด และแก้ว
มังกร

❖ การน าเข้าผลไม้สดเขตร้อนดังกล่าวต้อง
ผ่านกระบวนการก าจัดโรคและแมลงก่อน 
เช่น การฉายรังสี เป็นต้น



สถานการณต์ลาดผลไม้สดเขตร้อนในสหรัฐฯ 

มูลค่าการน าเข้าผลไม้สด
เขตร้อนที่ส าคัญของ
สหรัฐฯ จากทั่วโลก ปี 

2555-2564

มูลค่า: ลา้นเหรยีญสหรฐั



สถานการณต์ลาดผลไม้สดเขตร้อนในสหรัฐฯ 

มูลค่าการน าเข้าผลไม้สด
เขตร้อนที่ส าคัญของ
สหรัฐฯ จากทั่วโลก ปี 
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สับปะรด มะม่วง มังคุด มะพร้าวสดทั้งผล ทุเรียน มะขามสด



สถานการณแ์ละแนวโน้มตลาดผลไม้สดเขตร้อนในสหรัฐฯ 

การน าเข้าจากไทย
❖ ไทยสามารถส่งออกผลไม้สดได้หลายชนิด 
❖ ผลไม้ไม่ฉายรังสี ได้แก่ ทุเรียน มะพร้าวสดทัง้ผล 

และมะขาม การน าเข้าในช่วง 10 ปีทีผ่่านมามี
แนวโน้มเพิม่ขึน้ โดยมะพร้าวสดทัง้ผลมีมูลค่าการ
น าเข้ามากทีสุ่ด รองลงมาเป็นทุเรียนสดและ
มะขาม 

❖ ผลไม้สดฉายรังสี 8 ชนิด ได้แก่ มะม่วง มังคุด 
ล าไย ลิน้จี ่เงาะ สับปะรด แก้วมังกร และส้มโอ 
(ล่าสุด)

❖ ผลไม้ฉายรังสีน าเข้าจากไทยทีส่ าคัญได้แก่ 
มังคุด โดยแนวโน้มการน าเข้าในรอบ 10 ปีที่
ผ่านมาลดลงเฉล่ียร้อยละ 28.27 ต่อปี 
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มูลค่าการน าเข้าผลไม้สดเขตร้อนของสหรัฐฯ จากประเทศไทย 
ปี 2555-2564

มะพร้าวอ่อน ทเุรียน มะขามสด มังคุด มะม่วง สับปะรด



สถานการณแ์ละแนวโน้มตลาดผลไม้สดเขตร้อนในสหรัฐฯ 

หมายเหตุ: ปี 2563 เป็นปีทีผ่ิดปกตเิน่ืองจากเป็นช่วงระบาดของโควิด-19 
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สับปะรด 42.46 47.67 57.53 58.3 59.25 63.79 48.23 61.51 52.37 49 51.19 48.15

มะม่วง 31.84 52.76 43.81 64.07 59.27 56.66 51.04 44.94 38.44 37.25 38.82 33.88

มังคุด 1.68 1.56 2.07 1.97 2.37 3.2 3.11 3.84 2.5 2.39 2.99 4.63
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รูปแบบการน าเข้าผลไม้สดเขตร้อนของสหรัฐฯ รายเดอืน ปี 2564
สับปะรด มะม่วง มังคุด

มะม่วง น าเข้าสูงสุดในช่วงเดือน
เมษายน-พฤษภาคม และมาก
ต่อเนื่องไปจนถึงเดือนสงิหาคมส่วน
ใหญ่น าเข้าจากเม็กซิโก หลังจากน้ัน
จะเป็นการน าเข้าจาก เอกวาดอร์ 
บราซิลและเปรู

มังคุด น าเข้าสูงสุดในช่วงเดือน
ธันวาคม และช่วงมิถุนายน-
สิงหาคม โดยเป็นการน าเข้าจาก
เม็กซิโกเป็นส่วนใหญ่ การน าเข้า
มังคุดไทยสูงสุดในช่วงเดือน
มิถุนายน (ช่วงเวลา: มี.ค. - ก.ค 
และ พ.ย. นอกฤดูกาล)



ส่วนแบ่งการตลาด และการแข่งขัน 

ไทย
78%

มาเลเซีย
12%

เวียดนาม
10%

ฟิลิปปินส์
0%

ส่วนแบ่งการตลาดทุเรียนสดไทยสหรัฐฯ ปี 2564 (พิกัด 
0810600000)

ทุเรียน

❖ ไทยครองตลาดทุเรียนในสหรัฐฯ 
❖ แนวโน้มการน าเข้าเพิม่ขึน้อย่างมาก

โดยเฉพาะในปี 2564 สหรัฐฯ น าเข้า
ทุเรียนไทย ถงึ 7.92 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

❖ ประเทศคู่แข่งขันทีส่ าคัญของไทยคอื 
มาเลเซยีและเวียดนาม โดยในปี 2564 
ไทยมส่ีวนแบง่ในตลาดร้อยละ 78 



ส่วนแบ่งการตลาด และการแข่งขัน 

มะพร้าวสด

❖ สหรัฐฯ น าเข้ามะพร้าวสดทัง้ผลจาก
เมก็ซิโกมากเป็นอันดับ 1 รองลงมาเป็น
ประเทศไทย โดมินิกันและเวียดนาม 
ตามล าดับ 

❖ ในปี 2564 ไทยมส่ีวนแบง่ในตลาด
สหรัฐฯ ร้อยละ 40 

เม็กซิโก
42%

ไทย
40%

โดมินิกัน
11%

เวียดนาม
5%

อื่น
2%

ส่วนแบ่งตลาดมะพร้าวสดทั้งผลของไทยในสหรัฐฯ ปี 2564
(พิกัด 0801190120)



ส่วนแบ่งการตลาด และการแข่งขัน 

มะขามสด

❖ มะขามหวานสดของไทยครองตลาดใน
สหรัฐฯ โดยมส่ีวนแบง่ในตลาดถงึ
ร้อยละ 98 โดยมีแนวโน้มการน าเข้า
เพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง 

ไทย
98%

เม็กซิโก
1%

อ่ืนๆ
1%

ส่วนแบ่งการตลาดมะขามสดของไทยในตลาดสหรัฐฯ ปี 2564
(พิกัด 0810902730)



ส่วนแบ่งการตลาด และการแข่งขัน 

มะม่วง
❖ สหรัฐฯ น าเข้ามะม่วงส่วนใหญ่จาก

เมก็ซโิก เปรู เอกวาดอรแ์ละบราซลิ) 
โดยมกีารผลัดเปลี่ยนการน าเข้าจาก
แหล่งผลิตต่างๆ ซึง่มฤีดูกาลผลิตที่
ต่างกัน 

❖ ดังน้ัน มะม่วงจงึมวีางจ าหน่ายตลอดทัง้
ปีในตลาดสหรัฐฯ โดยในปี 2564 
เมก็ซโิกมส่ีวนแบง่ตลาดสูงทีสุ่ดถงึร้อย
ละ 56 

เม็กซิโก
56%

เปรู
15%

เอกวาดอร์
10%

บราซิล
10%

อื่นๆ
9%

ส่วนแบ่งตลาดมะม่วงในสหรัฐฯ ปี 2564
(พิกัด 0804504045 0804504055, 0804506055 และ 0804506045)



มะม่วงเวียดนาม

❖ เวยีดนามซึ่งเพิง่สามารถส่งออกมะม่วงฉาย
รังสีมายังสหรัฐฯ เมื่อไม่กี่ปีมานี้

❖ แม้จะมีส่วนแบ่งในตลาดมะม่วงน้อยมาก แต่
ก็สามารถส่งออกมะม่วงไปยังตลาดสหรัฐฯ 
ได้อย่างสม ่าเสมอเกือบตลอดทัง้ปี โดยวาง
จ าหน่ายในราคาสูงถงึปอนดล์ะ 9.99 เหรียญ
สหรัฐ 
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การน าเข้ามะม่วงเวียดนามของสหรัฐฯ ปี 2564

เวียดนาม

ส่วนแบ่งการตลาด และการแข่งขัน



ข้อคดิเหน็เพิม่เตมิจากผู้น าเข้า

❖ สายพนัธุ์ - ต้องการน าเข้าส้มโอพนัธุท์องดจีากสามพราน และพนัธุข์าวน า้ผึง้จากราชบุรี
และเพชรบุรี

❖ ช่วงเวลา - (1) ช่วงเดอืน มกราคม - กุมภาพนัธ ์เพือ่จะน ามาจ าหน่ายช่วงตรุษจนี 
(2) เทศกาลไหว้พระจันทรช่์วงเดอืนกันยายน - ตุลาคม 

❖ ปริมาณ - ตู้ขนส่งทางเรือขนาด 40 ฟุต จ านวน 2 - 4 ตู้ๆ ละ 11 ตัน 

❖ คู่แข่ง - ส้มโอทีป่ลูกในสหรัฐอเมริกา (ฟลอริดา และแคลิฟอรเ์นีย) จนี (ส้มโอเนือ้สีแดง
เร่ิมวางตลาดในเดอืนสิงหาคม 2564)

❖อัตราภาษีน าเข้า 1.9 เซน็ต/์กโิลกรัม

ส้มโอ



ข้อคดิเหน็เพิม่เตมิจากผู้น าเข้า

❖ คู่แข่งทีส่ าคัญ คอื เมก็ซโิก และกัวเตมาลา ซึง่ฤดูกาลน าเข้าจะแตกต่างจากไทย จงึยังคง
ท าใหม้ังคุดไทยยังมโีอกาสและศักยภาพในการท าตลาดสหรัฐฯ 

มังคุด

มะม่วง
❖ เมก็ซโิกสามารถปลูกเขียวเสวยได้แล้วและน าเข้ามาสหรัฐฯ ช่วงเดอืนเมษายน –

กรกฎาคม 
❖ ปัจจุบนัได้ขยายพืน้ทีเ่พาะปลูกเพิม่ขึน้ในเมก็ซโิก จงึคาดว่าอนาคตจะมีช่วงเวลาการ

น าเข้าทีย่าวนานกว่านี้



การวเิคราะหส์ภาพแวดล้อมและศักยภาพผลไม้ฉายรังสขีองไทยในตลาดสหรัฐฯ

S W

O T

• ความหลากหลายของพันธุผ์ลไม้เมืองร้อนของไทย
• คุณภาพและรสชาติผลไม้ไทยเป็นที่ รู้จักและ
ยอมรับในตลาดโลก 

• ผลไม้เขตร้อนของไทยสามารถผลิตได้นอกฤดูกาล
และผลิตได้ในหลายภมูิภาคของไทย

• ต้นทุนสินค้าสูง ทั้งด้านค่าใช้จ่ายในการฉายรังสี การขนส่งใน
ระยะทีไ่กลกว่าและส่วนใหญ่ขนส่งทางอากาศ

• คุณภาพสินค้าอาจไม่สม ่ าเสมอ เน่ืองจากต้องใช้วิธีการ
ควบคุมดูแลที่เหมาะสมหลังจากการฉายรังสีและผ่านการ
ขนส่งทีม่ีระยะทางไกล

• ตลาดยังไม่กว้างขวางเท่าที่ควร ส่วนใหญ่วางจ าหน่ายเฉพาะ
ในตลาดของชาวเอเชยี

• ต้องผ่านการฉายรังสี มีค่าใช้จ่ายสูง
• การแข่งขันด้านผลผลิต ผลไม้เขตร้อนหลายชนิดสามารถปลูกได้ในประเทศกลุ่มลาติน 
คุณภาพใกล้เคียงกับผลไม้ไทยและบางชนิดน าเข้าโดยไม่ต้องฉายรังสี และบางชนิด
สามารถผลิตได้ในสหรัฐฯ (มลรัฐฟลอริดา ฮาวาย และแคลิฟอรเ์นีย) 

• การแข่งขันด้านราคา ข้อเสียเปรียบด้านต้นทุนการขนส่งทางอากาศและการฉายรังสี 
• ระยะทางการขนส่ง ผลไม้สดไทยขนส่งโดยตรงทางอากาศ และส่งทางภาคพืน้ดินโดย
รถบรรทุกไปยังภมูิภาคต่างๆ ในสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลให้ผลไม้มีความสดน้อยลง และความ
บอบช า้ท าให้อายุการเก็บรักษาส้ันลง

• การบริโภคผลไม้สดของสหรัฐฯ มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น 
เน่ืองจากการเพิม่ขึน้ของรายได้ต่อหัวของประชากร 

• การขยายตัวของกลุ่มประชากรเชือ้สายเอเชียซึ่งส่วน
ใหญ่มีรายได้สูงและนิยมรับประทานผลไม้เมืองร้อน
แม้มีราคาค่อนข้างสูง  

• การเข้ามาเสริมในช่องว่างฤดูผลไม้ของสหรัฐฯ และ
ประเทศคู่แข่ง 



ฝ่ายเกษตร ประจ าสถานกงสุลใหญ่
ณ นครลอสแอนเจลิส

www.thaiagrila.com

oaala@thaimoac.org


