
รายงานผลการเขารวมประชาสัมพันธผลไมไทยในงาน Guangzhou World Agricultural Expo ๒๐๑๙
ตามท่ีฝายการเกษตรประจําสถานกงสุลใหญ ณ นครกวางโจว ไดเขารวมประชาสัมพันธและ

สงเสริมการตลาดผลไมไทยในงาน Guangzhou World Agricultural Expo ๒๐๑๙ ระหวางวันท่ี ๕-๗
กันยายน ๒๕๖๒ สาระสําคัญ ดังนี้

๑. การเขารวมงานประชาสัมพันธผลไมไทยในงาน Guangzhou World Agricultural Expo
๒๐๑๙ ฝายการเกษตรฯ นําคณะผูประกอบการไทย จํานวน ๕ บริษัท เขารวมประชาสัมพันธผลไมไทย ผลิตภัณฑผลไม
แปรรูป และผลิตภัณฑทางการเกษตร ภายในงาน Guangzhou World Agricultural Expo ๒๐๑๙ ในชวงวันท่ี ๕-๗
กันยายน ๒๕๖๒ โดยมีประเด็นท่ีนาสนใจ ดังนี้

๑) งาน Guangzhou World Agricultural Expo ๒๐๑๙ เปนงานแสดงสินคาเฉพาะ
ทางดานผลิตภัณฑทางการเกษตรนานาชาติ ซึ่งจัดข้ึนเปนครั้งแรก ณ นครกวางโจว ทางผูจัดงานไดเชิญประเทศ
ไทยเขารวมประชาสัมพันธผลิตภัณฑทางการเกษตรของไทยในงานโดยใหพ้ืนท่ีจํานวน ๘ คูหา โดยฝาย
การเกษตรฯ ไดเชิญชวนผูประกอบการของไทยเขารวมจํานวน ๕ บริษัท เพ่ือแสวงหาคูคาและขยายโอกาสทาง
การตลาดสินคาเกษตรของไทยดวย

๒) งานในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีจัดงาน ๑๘,๐๐๐ ตร.ม. มีผูประกอบการ ๔๕๐ ราย จาก ๑๖ ประเทศ
เขารวม ประกอบดวย รัสเซีย โปแลนด เช็ก อังกฤษ แม็กซิโก เปรู แซมเบีย กรีซ อิสราเอล อิหราน ศรีลังกา
ญี่ปุน เกาหลีใต จีน มาเลเซีย และไทย เขารวมจัดแสดงและประชาสัมพันธผลผลิตทางการเกษตรและสินคาท่ี
เก่ียวของในภาคการผลิตและแปรรูป เชน ผลิตภัณฑทางการเกษตร (รอยละ ๗๒.๗๖) ปุยและยากําจัดศัตรูพืช
(รอยละ ๑๔.๒๙) เทคโนโลยีเกษตรอัจฉริยะ (รอยละ ๙.๕๑) และเครื่องจักรกลทางการเกษตร (รอยละ ๓.๔๔)
เปนตน โดยมีผูจัดซื้อเฉพาะดานเขาชมงาน ๙,๗๘๐ คน ซึ่งรอยละ ๖๑.๘๐ มีความสนใจตอสินคาผลไมและผัก

๓) ฝายการเกษตรฯ ไดเขารวมประชาสัมพันธผลไมคุณภาพของไทย โดยไดนําทุเรียน มังคุด
ลําไย และมะพราวน้ําหอมของไทยเขารวมจัดแสดงและใหผูบริโภคชาวจีนไดชิมรสชาติผลไมคุณภาพของไทย
และทําการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนและผลิตภัณฑทุเรียน ซึ่งกิจกรรมตาง ๆ ไดรับผลตอบรับอยางดี
จากผูบริโภคชาวจีนท่ีเขารวมชมงาน โดยคูหาของประเทศไทยมีผูเขาชมมากท่ีสุดภายในงาน

๔) ดานการขยายโอกาสตลาดผลิตภัณฑทางการเกษตรของไทย ภายในงานพบวามี
ผูประกอบการจีนสอบถามกับบริษัทของไทยเพ่ือสั่งซื้อทุเรียนหมอนทอง ๒๐ ตูตอเดือน มะพราวน้ําหอม ๑๐ ตู
ตอเดือน มังคุด ๕ ตูตอเดือน ลําไย ๓ ตูตอเดือน ทุเรียนฟรีซดราย ๒ ตูตอเดือน และมะมวงอบแหง ๔ ตูตอเดือน
(ตูคอนเทนเนอรขนาด ๔๐ ฟุต) สับปะรดและกลวยตากแหง ๑ ตูตอเดือน และน้ําผลไมรวมรส ๑ ตูตอเดือน (ตู
คอนเทนเนอรขนาด ๒๐ ฟุต) แสดงใหเห็นถึงศักยภาพของผลิตภัณฑผลไมและสินคาเกษตรของไทยท่ียังคงมี
โอกาสในการขยายตลาดในจีนไดอีกมาก

๒. ผลการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนและผลิตภัณฑทุเรียนของผูเขาชมงาน ภายใน
งาน ฝายการเกษตรฯ ไดจัดทําแบบสอบถามเพ่ือสํารวจพฤติกรรมของผูบริโภคชาวจีนท่ีเขารวมงานฯ เก่ียวกับ
การบริโภคทุเรียนและผลิตภัณฑทุเรียน ไดแก ทุเรียนสด ทุเรียนแชแข็ง ทุเรียนอบแหง ทุเรียนทอด และพิซซา
หนาทุเรียน สรุปผลไดดังนี้

๑) ผูท่ีเขารับทําแบบสอบถามจํานวน ๑๗๘ คน แบงเปนเพศชาย ๗๗ คน เพศหญิง ๑๐๑
คน อายุตั้งแต ๑๙-๗๐ ป อายุเฉลี่ยอยูท่ี ๓๘.๗๖ ป โดยรอยละ ๓๕.๑๙ เปนครอบครัวท่ีมีสมาชิก ๓ คน รอยละ
๒๕.๙๓ เปนครอบครัวท่ีมีสมาชิก ๔ คน รอยละ ๑๘.๕๒ เปนครอบครัวท่ีมีสมาชิก ๕ คน รอยละ ๑๒.๓๕ เปน
ครอบครัวท่ีมีสมาชิก ๖ คน โดยมีผลท่ีนาสนใจดังนี้



รายละเอียด ทุเรียนสด ทุเรียนแชแข็ง ทุเรียนอบแหง ทุเรียนทอด พิซซาหนาทุเรียน
ผูตอบแบบสอบถาม(คน) ๑๗๔ ๓๔ ๒๘ ๑๑ ๔๓
รอยละผูตอบ ๙๗.๗๕ ๑๙.๑๐ ๑๕.๗๓ ๖.๑๘ ๒๔.๑๖
อายุต่ําสุด ๑๙ ๑๙ ๑๙ ๒๑ ๑๙
อายุสูงสุด ๗๐ ๖๐ ๖๐ ๖๐ ๗๐
อายุเฉลี่ย ๓๘.๗๖ ๓๓.๔๘ ๓๔.๒๙ ๓๘.๗๕ ๓๖.๐๖
จํานวนการซื้อ (รอยละ)

- ทุกอาทิตย ๒๑.๒๖ ๑๑.๗๖ ๗.๑๔ ๑๘.๑๘ ๖.๙๘
- ทุกเดือน ๓๓.๙๑ ๒๓.๕๓ ๗.๑๔ - ๑๘.๖๐
- ๑-๓ ครั้งตอป ๒๒.๙๙ ๑๗.๖๕ ๑๗.๘๖ ๑๘.๑๘ ๑๘.๖๐
- ครั้งคราว ๒๑.๘๔ ๔๗.๐๖ ๖๗.๘๖ ๖๓.๖๔ ๕๕.๘๑

สถานท่ีซื้อ (รอยละ)
- รานผลไม ๗๗.๕๙ ๕๐.๐๐ ๗.๑๔ ๒๗.๒๗ ๖๒.๗๙ พิซซาฮัท
- ซุปเปอรมารเก็ต ๔๒.๕๓ ๕๕.๘๘ ๕๓.๕๗ ๖๓.๖๔ ๔๘.๘๔ champion pizza
- ออนไลน ๑๖.๖๗ ๒๓.๕๓ ๓๕.๗๑ ๓๖.๓๖
- งานแสดงสินคา ๕.๗๕ ๒.๙๔ ๑๗.๘๖ ๑๘.๑๘

๒) ทุเรียนและผลิตภัณฑทุเรียนท่ีผูบริโภคใหความนิยม ไดแก ทุเรียนสด พิซซาหนาทุเรียน
ทุเรียนแชแข็ง ทุเรียนอบแหง และทุเรียนทอด ตามลําดับ โดยกวารอยละ ๙๘ ของผูตอบแบบสอบถามไดเคย
บริโภคและเลือกซื้อทุเรียนสด และพบวากลุมคนรุนใหมมีการยอมรับทุเรียนแชแข็ง และทุเรียนอบแหงมากกวา
ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ โดยดูจากอายุเฉลี่ยของผูท่ีเคยบริโภคและซื้อหาซึ่งต่ํากวาอายุเฉลี่ยของผูท่ีตอบแบบสอบถาม
ท้ังหมดอยางมีนัยสําคัญ

๓) เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนสดพันธุหมอนทอง ชะนี กระดุม พวงมณี และ
กานยาว สวนใหญรอยละ ๙๖.๕๕ เคยบริโภคและเลือกซื้อทุเรียนหมอนทอง รอยละ ๘.๐๕ เคยบริโภคทุเรียน
ชะนี รอยละ ๔.๖๐ เคยบริโภคทุเรียนพวงมณี รอยละ ๔.๐๒ เคยบริโภคทุเรียนกานยาว และรอยละ ๒.๘๗ เคย
บริโภคทุเรียนกระดุม ตามลําดับ พบวารอยละ ๕๕.๕๑ มีความถ่ีในการบริโภคทุกอาทิตย และทุกเดือน โดยสวน
ใหญซื้อจากรานผลไมและซุปเปอรมารเก็ต ซึ่งรอยละ ๔๗.๗๐ เลือกซื้อขนาดผลละประมาณ ๑-๓ กก. รอยละ
๒๗.๕๙ เลือกซื้อขนาดผลละมากกวา ๓ กก. และรอยละ ๒๔.๗๑ เลือกซื้อขนาดผลละประมาณ ๑ กก. สวนใหญ
กวารอยละ ๗๒.๙๙ ชอบความสุกกําลังดี เนื้อไมเละมาก

๔) เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนแชแข็ง สวนใหญรอยละ ๗๓.๕๓ เคยบริโภค
และเลือกซื้อทุเรียนแชแข็งมูซางคิงของมาเลเซีย และรอยละ ๕๘.๘๒ เคยบริโภคและเลือกซื้อทุเรียนแชแข็ง
หมอนทองของไทย พบวาสวนใหญรอยละ ๔๗.๐๖ มีความถ่ีในการบริโภคเปนครั้งคราว ในขณะท่ีมีการบริโภค
ทุกอาทิตย และทุกเดือน รอยละ ๓๕.๒๙ โดยสวนใหญซื้อจากรานผลไมและซุปเปอรมารเก็ต ซี่งรอยละ ๖๔.๗๑
เลือกซื้อน้ําหนักประมาณ ๐.๕ กก. รอยละ ๒๖.๔๗ เลือกซื้อน้ําหนักประมาณ ๑ กก. และรอยละ ๘.๘๒ เลือก
ซื้อน้ําหนักมากกวา ๑ กก.

๕) เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนอบแหง พบวาสวนใหญรอยละ ๖๗.๘๖ มี
ความถ่ีในการบริโภคเปนครั้งคราว ในขณะท่ีมีการบริโภคทุกอาทิตย และทุกเดือน รอยละ ๑๔.๒๘ โดยสวนใหญ
รอยละ ๕๓.๕๗ ซื้อจากซุปเปอรมารเก็ต รองลงมารอยละ ๓๕.๗๑ ซื้อผานรานคาออนไลน โดยรอยละ ๗๑.๔๓
เลือกซื้อน้ําหนักนอยกวา ๑๐๐ กรัม รอยละ ๑๗.๘๖ เลือกซื้อน้ําหนักประมาณ ๕๐๐ กรัม และรอยละ ๑๐.๗๑
เลือกซื้อน้ําหนักมากกวา ๕๐๐ กรัม

๖) เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคทุเรียนทอด พบวาสวนใหญรอยละ ๖๓.๖๔ มีความถ่ี
ในการบริโภคเปนครั้งคราว ในขณะท่ีมีการบริโภคทุกอาทิตย และทุกเดือน รอยละ ๑๘.๑๘ โดยสวนใหญรอยละ



๖๓.๖๔ ซื้อจากซุปเปอรมารเก็ต รองลงมารอยละ ๓๖.๓๖ ซื้อผานรานคาออนไลน โดยรอยละ ๙๐.๙๑ เลือกซื้อ
น้ําหนักนอยกวา ๑๐๐ กรัม และรอยละ ๙.๐๙ เลือกซื้อน้ําหนักประมาณ ๕๐๐ กรัม

๗) เม่ือพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคพิซซาหนาทุเรียน พบวาสวนใหญรอยละ ๕๕.๘๑ มี
ความถ่ีในการบริโภคเปนครั้งคราว ในขณะท่ีมีการบริโภคทุกอาทิตย และทุกเดือน รอยละ ๒๕.๕๘ โดยสวนใหญ
รอยละ ๖๒.๗๙ รับประทานท่ีรานพิซซาฮัท และรอยละ ๔๘.๘๔ รับประทานท่ีแชมเปยนพิซซา

ขอคิดเห็นของฝายการเกษตรฯ
๑. จากการเขารวมงานประชาสัมพันธและขยายโอกาสตลาดผลไมไทยและสินคาเกษตรในงาน

Guangzhou World Agricultural Expo ๒๐๑๙ พบวาผูบริโภคชาวจีนยังคงมีความชื่นชอบผลไมของไทยและ
ผลไมแปรรูปหลากหลายชนิด เนื่องจากมีรสชาติท่ีอรอย และมีความม่ันใจในคุณภาพของผลผลิตของไทย
เกษตรกรและหนวยงานท่ีเก่ียวของจึงควรตระหนักและใหความสําคัญกับการควบคุมคุณภาพในการผลิตและการ
เก็บเก่ียวใหไดตามมาตรฐาน เพ่ือใหผูบริโภคสามารถม่ันใจในคุณภาพและความปลอดภัยของผลไมและผลิตภัณฑ
ของไทย เนื่องจากปจจุบันผูบริโภคจีนมีความออนไหวตอเรื่องความปลอดภัยของอาหารมาก ประกอบกับใน
ภาวะท่ีการคาผลไมมีการแขงขันมากข้ึน ท้ังจากผลผลิตในจีนเองและประเทศอ่ืน ๆ หากเกิดประเด็นปญหา
ความเชื่อม่ันในคุณภาพ มาตรฐาน และความปลอดภัย จะสงผลกระทบตอการสงออกผลไมและผลิตภัณฑของ
ไทยมาจีนในภาพรวมไดเชนกัน

๒. ผูบริโภคจีนมีความชื่นชอบผลไมของไทยโดยเฉพาะทุเรียนเปนอยางมาก ซึ่งจากผลสํารวจ
พบวาเกือบท้ังหมดของผูบริโภคเคยรับประทานทุเรียนหมอนทอง ในขณะท่ีมีบางสวนเคยรับประทานทุเรียนชะนี
และพวงมณีบางจากการนําเขามาจําหนายในรานจําหนายผลไมของบริษัท Shenzhen Pagoda Orchard
Industrial Development จํากัด ซึ่งมีรานจําหนายผลไมคุณภาพท่ัวจีนกวา ๓,๐๐๐ สาขา สะทอนใหเห็นวา
ผูบริโภคยังไมมีความรูความเขาใจในชนิดของทุเรียนพันธุตาง ๆ ของไทยมากนัก เนื่องจากการประชาสัมพันธ
และสงเสริมทางการตลาดในจีนยังไมท่ัวถึง โดยหนวยงานท่ีเก่ียวของสามารถรวมกับฝายการเกษตรฯ ในการ
แสวงหาและรวมมือกับผูประกอบการจีนท่ีมีศักยภาพในการประชาสัมพันธและสงเสริมการตลาดผลไมไทย
รวมกัน รวมท้ังสนับสนุนการประชาสัมพันธเชิงนโยบายเพ่ือใหไดผลกระทบในวงกวาง

๓. ในสวนของผลิตภัณฑแปรรูปจากทุเรียน พบวาทุเรียนแชแข็งและทุเรียนอบแหงมีศักยถาพ
ในการทําตลาดกับผูบริโภครุนใหมท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีปรับเปลี่ยนตามยุคสมัยและสภาพสังคม ในขณะท่ี
ทุเรียนทอดอาจไมไดรับความนิยมในจีนตอนใตมากนักเนื่องจากเชื่อวาทุเรียนมีฤทธิ์รอนและของทอดจะทําให
รอนใน ทําใหไมมีการบริโภคท่ีมากนัก ในสวนของการนําทุเรียนมาประยุกตใชในอาหารดังเชนพิซซาก็ไดรับความ
นิยมจากผูบริโภคเชนกันเนื่องจากผูบริโภครูสึกแปลกใหมในรสชาติของอาหาร สะทอนใหเห็นวาการนําทุเรียนมา
ประยุกตในอาหารมีแนวโนมท่ีจะไดรบัความนิยมเพ่ิมข้ึน

*******************************
ฝายการเกษตรประจําสถานกงสุลใหญ ณ นครกวางโจว
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