
ข้าวไทยในแดนจิงโจ้ 

ออสเตรเลียถือเป็น “ตลาดปลายทางคุณภาพ” ของข้าวหอมจากเอเชียมาช้านาน แม้จะมีการผลิตข้าวภายในประเทศ แต่ปริมาณผลผลิต
ยังได้รับผลกระทบจากความแปรปรวนของปริมาณน้ำและสภาวะภูมิอากาศ ซึ่งส่งผลต่อความมั่นคงด้านอุปทาน ทำให้ต้องพึ่งพาการนำเข้า
ผลิตภัณฑ์ข้าวคุณภาพสูง โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิและข้าวขาวเกรดพรีเมียมจากไทย เวียดนาม และอินเดีย การแข่งขันในตลาดนี้จึงไมไ่ด้
วัดกันเพียงราคา แต่เป็นการชิงความเหนือชั้นในรสชาติและเอกลักษณ์เฉพาะตัว ความสม่ำเสมอของคุณภาพ และความพร้อมในการส่ง
มอบภายใต้กฎระเบียบทีเ่ข้มงวดของออสเตรเลีย ซึ่งกลายเป็น “ศึกสามประสาน” ที่ผู้ส่งออกต้องบริหารอย่างประณีตและรอบคอบ 

สถิติการส่งออกข้าวไทยมาออสเตรเลีย (3 ปีย้อนหลัง) หมายเหต:ุ ใช้รหัส HS 1006 (ข้าว) 

ปี ปริมาณ (ตัน) มูลค่า (ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

2565 80,964 63.3 

2566 76,650 64.2 

2567 96,166 86.5 

แหล่งข้อมูล: WITS – Thailand Rice exports by country (HS 1006) รายปี 2565, 2566, 2567 ซ่ึงอ้างอิงจากสถติิของ UN Comtrade 

ทำไม “ข้าวไทย” ยังนำเกม? 

1. แบรนด์รสชาติ = ความภักดีผู้บริโภค 
ข้าวหอมมะลิไทย (Thai Hom Mali) เป็นสินค้าธงที่ครองใจทั้งผู้บริโภคชาวเอเชียและกลุ่มผู้บริโภคหลักที่ใส่ใจคุณภาพ คุณสมบัติเด่น
เฉพาะตัวอย่าง กลิ่นหอม นุ่ม และร่วน ซึ่งยากที่คู่แข่งจะเลียนแบบได้ สะท้อนจากสัดส่วนตลาดของไทยท่ียังทรงตัวแม้ราคาข้าว
ในตลาดโลกยังมีความผันผวน 

2. ข้อได้เปรียบด้านภาษีภายใต้ FTA 
ไทย–ออสเตรเลียอยูภ่ายใต้ TAFTA และกรอบ AANZFTA ทำให้สินค้าเกษตรหลายรายการได้รับสิทธิ อัตราภาษีนำเข้าเป็นศูนย์ 
(Free) เมื่อผ่านการตรวจสอบกฎแหล่งกำเนิดสินค้า (ROO: Rules of Origin) อย่างถูกต้อง ช่วยลดความเสียเปรยีบด้านราคา
เมื่อเทียบกับคู่แข่งจากนอกอาเซยีน  

3. ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ที่ปรับตัวเร็ว 
ในปี 2566 ตลาดข้าวโลกเผชิญความไม่แน่นอนจากการที่อินเดียจำกัดการส่งออกข้าวขาว ส่งผลให้ราคาและปริมาณการค้าผันผวน
อย่างรุนแรง กระทั่งในปี 2567–2568 อินเดียผ่อนคลายมาตรการดงักล่าว พร้อมกำหนดราคาขั้นต่ำ (floor price) ทำให้ราคาใน
ตลาดโลกปรับลดลงบางส่วน อย่างไรก็ดี ไทยยังคงรักษาส่วนแบ่งในตลาดออสเตรเลียไวไ้ด้ ด้วยความภักดีของฐานลูกค้าพรเีมียม
และช่ือเสยีงด้านคณุภาพที่สม่ำเสมอ  

ความท้าทาย: คู่แข่งในออสเตรเลียและตลาดโลก 

• อินเดีย – แรงกดดันด้านราคา หลังจากอินเดียยกเลิกข้อจำกัดการส่งออกและปรับลดภาษีบางชนิด ราคาข้าวอินเดยีกลับมี
ความสามารถในการแข่งขันสูง โดยเฉพาะกลุม่ non-basmati white / parboiled ซึ่งส่งผลให้เพดานราคาตลาดปรับตัวต่ำลง 
และดึงความสนใจของผู้ซื้อที่เน้น “คุ้มค่า” มากกว่าพรีเมียม  

• เวียดนาม – ยกระดับภาพลักษณ์ข้าวพรีเมียมต่อเนื่อง ราคาข้าวเกรดพรีเมียม (ข้าวที่เมล็ดแตกหักไมเ่กิน 5%) เฉลี่ยปี 2567 
ปรับตัวสูงข้ึน และมีแนวโนม้เพิ่มขึน้ต่อเนื่องในปี 2568 จากข้อมูลและรายงานในอุตสาหกรรม สะท้อนถึงการพัฒนาคุณภาพและ
สร้างแบรนด์ จนกลายเป็นตัวเลือก “พรีเมียม” คู่กับข้าวไทยในสายตาของคู่ค้า  

• ปากีสถาน/กัมพูชา – เป็น “ตัวแปรราคา” ในบางช่วง โดยเฉพาะเมื่ออุปทานของไทยตึงตัว หรืออัตราแลกเปลี่ยน AUD/THB 
มีความผันผวน ส่งผลต่อราคาข้าวในตลาดค้าปลีกและ private label 

• กฎระเบียบและมาตรฐาน – ออสเตรเลียมีข้อกำหนดทีเ่ข้มงวดด้านความปลอดภัยอาหาร ฉลาก และการตรวจสอบการปนเปื้อน 
การรักษามาตรฐานคณุภาพและเอกสารถิ่นกำเนดิให้ถูกต้องสมบรูณ์จึงถือเป็น “ข้อบังคับท่ีจำเป็นตอ้งปฏิบัติ” สำหรับผูส้่งออก 
(อ้างอิง: คู่มือ DFAT/AANZFTA)  



 

วิเคราะห“์การรักษาแชมป์” ของไทยในออสเตรเลีย 

• จุดแข็ง: เอกลักษณ์ “หอมมะลิ” ที่ชัดเจน, ความเชื่อมั่นของผู้ซื้อ, เครือข่ายผู้กระจายสินค้า/ซูเปอร์มาร์เก็ตที่วางขายอย่าง
ต่อเนื่อง, และภาษีศลุกากรภายใต ้FTA ที่เอื้อประโยชน์  

• จุดทีต้่องระวัง: ราคาขายปลีกเมื่อเทียบกับคู่แข่ง เช่น เวียดนาม/อินเดีย, ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน AUD/THB และการ
แข่งขันในแบรนด์ “ข้าวหอม” ที่เวียดนามเร่งพัฒนา หากไทยส่งออกแบบ “พรีเมียม” อย่างเดียว โดยไม่ทำพอรต์สินค้าราคา
กลาง/สตูรผสม อาจทำให้เสยีส่วนแบ่งการตลาดในบางช่องทาง 

• คำแนะนำเชิงกลยุทธ์: 
o รักษามาตรฐาน “Hom Mali GI” และสื่อสารคุณค่าพรีเมยีมถึงผูบ้ริโภค รวมถึงระบุแหล่งปลูกอยา่งชัดเจน 
o พัฒนา SKU (Stock Keeping Unit) “ตัวเลือกสนิค้าที่หลากหลาย” ตั้งแต่พรีเมยีมถึง mid-tier จะช่วยให้ผู้ส่งออก

ไทยสามารถตอบสนองความต้องการของทุกกลุ่มลูกค้าในตลาดออสเตรเลีย พร้อมป้องกันไม่ให้คู่แข่งราคาต่ำ เช่น 
อินเดียหรือปากสีถาน แย่งส่วนแบง่ตลาดในกลุม่ราคาย่อมเยา 

o การใช้สิทธิประโยชน์ FTA อย่างเต็มประสิทธิภาพ (รวมถึง ROO) จะช่วยลดความเสีย่งด้านต้นทุนที่ดา่นศุลกากร และ
สร้างความน่าเชื่อถือกับผู้ซื้อรายใหญ่ในตลาดออสเตรเลีย  

บทส่งท้าย 

“แชมป์ไม่ได้ชนะด้วยคะแนนเดิม” ข้าวไทยในออสเตรเลียครองใจผู้บริโภคด้วยรสชาติและความเชื่อมั่น แต่ในอีก 5 ปีข้างหน้า การชนะ
จะวัดกันที่ “ความน่าเชื่อถือและวินัยในการผลิตตลอดห่วงโซ่อุปทาน: รักษาพรีเมียมให้สุด, เติมสินค้าระดับกลางอย่างชาญฉลาด, ใช้สิทธิ
ประโยชน์ FTA ให้เต็มประสิทธิภาพ, และสื่อสารเรื่องราวคุณค่าข้าวไทย ให้ผู้บริโภคออสเตรเลียเข้าใจได้ชัดเจน” หากทำครบทุกประเด็น 
ไทยไม่เพียงรักษาแชมป์ แต่จะกลายเป็น “แบรนด์มาตรฐานของข้าวหอมในแดนจิงโจ้” อย่างแท้จริง

 

แหล่งข้อมลูหลักที่อ้างอิง 

• WITS/UN Comtrade: สถติิข้าวที่ไทยส่งออกไปออสเตรเลีย (2565) และการนำเข้าข้าวของออสเตรเลียโดยประเทศคูค่้า (2565) 
รวมทั้งตัวเลขตลาดรวม (2565–2566). wits.worldbank.org+2wits.worldbank.org+2 

• TradingEconomics: มลูค่า “ข้าวไทยส่งออกไปออสเตรเลยี” ปี 2567 (รายปี). Trading Economics 
• DFAT/AANZFTA/ABF: กรอบ FTA, แนวทางใช้สิทธิภาษีและกฎถิน่กำเนิด. DFAT+1Australian Border Force Website 
• Reuters/Financial Times/ET/NDTV/World-Grain: สถานะและผลกระทบของนโยบายส่งออกข้าวอินเดีย 2567–2568. 

Reuters+1Financial TimesThe Economic Timeswww.ndtv.comworld-grain.com 
• แหล่งประกอบ: แนวโนม้ราคาข้าวไทย/เวยีดนามปี 2567–2568. BusinessMirrorricenewstoday.com 

 

https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/All/year/2022/tradeflow/Exports/partner/AUS/product/1006
https://tradingeconomics.com/thailand/exports/australia/rice?utm_source=chatgpt.com
https://www.dfat.gov.au/trade/agreements/in-force/tafta/thailand-australia-free-trade-agreement?utm_source=chatgpt.com
https://www.abf.gov.au/importing-exporting-and-manufacturing/tariff-classification/current-tariff/schedule-3/section-ii/chapter-10?utm_source=chatgpt.com
https://www.reuters.com/markets/commodities/india-allows-non-basmati-white-rice-exports-sets-floor-price-2024-09-28/?utm_source=chatgpt.com
https://www.ft.com/content/c696580f-26e5-4360-937e-4b8375dc9ad6?utm_source=chatgpt.com
https://economictimes.indiatimes.com/news/economy/foreign-trade/india-allows-non-basmati-rice-exports-with-minimum-export-cap-of-490-per-tonne/articleshow/113767494.cms?utm_source=chatgpt.com
https://www.ndtv.com/india-news/india-lifts-ban-on-export-of-non-basmati-white-rice-6666083?utm_source=chatgpt.com
https://www.world-grain.com/articles/20531-india-ends-non-basmati-rice-export-ban?utm_source=chatgpt.com
https://businessmirror.com.ph/2025/01/06/rice-from-vietnam-thailand-costlier-in-2024/?utm_source=chatgpt.com
https://ricenewstoday.com/vietnam-leads-in-global-rice-prices-while-importing-1-24-billion-worth/?utm_source=chatgpt.com

