
แนวทางการบริหารจัดการอุปทานและสร้างเสถียรภาพราคาหอมแดงศรีสะเกษ 

******************** 

 “หอมแดงศร ีสะเกษ”  ไม ่ เพ ียงแต ่ เป ็นพ ืชเศรษฐก ิจสำค ัญ แต ่ย ั ง เป ็นพ ืชอ ัตล ักษณ์พ ื ้นถิ่น                                     
ที่เป็นความภาคภูมิใจของจังหวัดศรีสะเกษ โดยมีพื้นที่ปลูกมากที่สุดเป็นอันดับหนึ่งของประเทศ  ด้วยลักษณะเด่น                
ของหอมแดงพันธุ์บางช้าง หรือที่คุ้นเคยกันในชื่อ หอมแดงศรีสะเกษ ที่ได้รับการยอมรับคือ “ใหญ่ แห้ง แดง มัน               
คอเล็ก” และมีกลิ่นฉุนที่เป็นเอกลักษณ์ จนได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication : 
GI) เมื่อปี 2563 ในพื้นที่ 7 อำเภอ ได้แก่ อำเภอยางชุมน้อย อำเภอราษีไศล อำเภอกันทรารมย์ อำเภอพยุห์ อำเภอ
เมืองศรีสะเกษ อำเภอวังหิน และอำเภออุทุมพรพิสัย ปัจจุบันสร้างมูลค่าเศรษฐกิจรวมทั้งระบบ 3,551 ล้านบาทต่อปี 

 อย่างไรก็ตาม เกษตรกรผู ้ปลูกหอมแดงยังต้องเผชิญกับความท้าทายรอบด้าน ทั ้งปัญหา ราคาไม่มี
เสถียรภาพ ต้นทุนการผลิตที่สูงข้ึน การถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง รวมถึงการแข่งขันอย่างรุนแรงจากสินค้าพิกัด
เดียวกันที่นำเข้าจากจีนและอินเดียที่มีต้นทุนต่ำกว่า  นอกจากนี้ ยังมีข้อจำกัดด้านมาตรฐานสุขอนามัย (SPS) และ
นโยบายการค้าของประเทศคู่ค้าท่ีส่งผลต่อการส่งออก 

 เพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าว สำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดศรีสะเกษ จึงได้เสนอแนวทางการบริหาร
จัดการอุปทานและสร้างเสถียรภาพราคาหอมแดงศรีสะเกษอย่างเป็นระบบ เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร
และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน ดังนี้ 

 1. การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและการรับรองมาตรฐาน มุ่งเน้นการจัดตั้ง Hub ต้นพันธุ์หอมสะอาด 
เพ่ือให้เกษตรกรเข้าถึงพันธุ์ดี การข้ึนทะเบียนเกษตรกรผู้ใช้พันธุ์หอมแดงศรีสะเกษ เพ่ือควบคุมคุณภาพทางพันธุกรรม
และความบริสุทธิ์ของสายพันธุ์ตั้งแต่เริ่มต้น พร้อมส่งเสริมการผลิตตามมาตรฐาน GAP และ GI รวมถึงสนับสนุน                
การรวมกลุ่มในรูปแบบแปลงใหญ่ เพื่อสร้างพลังในการต่อรองราคา ปรับลดต้นทุนปัจจัยการผลิตต่อหน่วย และ                
เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการแปลง 

 2. การสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมและงานวิจัย เปลี่ยนจากการขายผลผลิตสดไปสู่การใช้การวิจัยและ
เทคโนโลยีแปรรูปขั้นสูง เพื่อสร้างกลุ่มผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง (High-Value Products) เช่น กลุ่มเวชสำอางภายใต้                
แบรนด์ "Benja Herb" (สบู่ โลชั่น แชมพู) กลุ่มผลิตภัณฑ์สุขภาพ เช่น เวชภัณฑ์บรรเทาอาการหวัด ผลิตภัณฑ์เสริม
อาหารและเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ กลุ่มอาหารแปรรูปประเภทหอมแดงผง หรือน้ำจิ้มต่างๆ เพื่อเพิ่มมูลค่าและดูดซับ
อุปทานส่วนเกินในช่วงผลผลิตออกสู่ตลาด   

 3. การบริหารจัดการด้านการตลาดเชิงรุก รุกตลาดต่างประเทศในกลุ่มอาเซียน เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย 
และสิงคโปร์ พร้อมสร้างความร่วมมือผ่านการทำ  MOU และ Business Matching ระหว่างกลุ ่มเกษตรกร                       
กับสำนักงานพาณิชย์ สหกรณ์ ผู ้ประกอบการ และ Modern Trade ซึ ่งตั ้งเป้าการกระจายผลผลิตรวมกว่า                   
13,000 ตัน ควบคู่ไปกับการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อดิจิทัล และกิจกรรม Road Show อย่างต่อเนื่อง 

 การขับเคลื่อนตามแนวทางดังกล่าว ไม่เพียงแต่จะส่งผลในการสร้างเสถียรภาพด้านราคาและยกระดับ
ฐานะรายได้ให้แก่เกษตรกรในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษ จำนวนกว่า 10,000 ราย ได้อย่างมีประสิทธิภาพ หากยังเป็น
การสร้างความเชื่อมั่นและตอกย้ำภาพลักษณ์สินค้าคุณภาพสูงที่ผู้บริโภคเชื่อมั่น ตลอดจนเป็นการเพิ่มขีดความสามารถ                  
ในการแข่งขัน เพื่อยกระดับหอมแดงศรีสะเกษสู่การเป็นผู้นำด้านการผลิตและการตลาดพืชอัตลักษณ์ พ้ืนถิ่นในระดับ
ภูมิภาคและระดับสากลต่อไป 
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