องค์ความรู้ที่ 1
การใช้คลิปวิดีโอเพื่อการประชาสัมพันธ์
การประชาสัมพันธ์ เป็นการนำเสนอข้อมูลข่าวสารเพื่อให้ผู้คนได้รับรู้เข้าใจในเนื้อหาเรื่องราวขององค์กร ตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ โดยสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ได้มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง และสื่อแต่ละประเภทนั้น
มี ประสิทธิภาพแตกต่างกันขึ้นอยู่กับการใช้งาน ความเหมาะสมของเนื้อหา เรื่องราว และวัตถุประสงค์ของงาน 
ซึ่งปัจจุบันพบว่าสื่อวิดีโอ (Video) เป็นสื่อที่ได้รับความนิยม เนื่องจากเป็นสื่อที่ได้ รวบรวมเอาคุณสมบัติเด่น
ของสื่อแต่ละอย่างมาไว้ด้วยกัน ทั้งการนำเสนอเนื้อหาเรื่องราว ความมีสีสัน ความกระชับของเนื้อหา 
มีภาพเคลื่อนไหว มีเสียงประกอบที่สร้างบรรยากาศให้ดูตื่นตาตื่นใจในรูปลักษณ์ของสื่อประสม (Multimedia) จัดทำได้สะดวก สามารถแต่งเติมสีสันให้เป็นภาพลักษณ์ที่ดีได้ “การประชาสัมพันธ์โดยใช้คลิปวิดีโอ” 
ถือเป็นเครื่องมือในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ประเภทหนึ่งที่มีประสิทธิภาพ สามารถผลิตและเผยแพร่
ผ่านช่องทางสื่อต่าง ๆ เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็ว  
สื่อวิดีโอ (Video) หมายถึง การเล่าเรื่องโดยใช้ภาพเคลื่อนไหวทำหน้าที่หลักในการนำเสนอเนื้อเรื่อง
หรือเรื่องราวต่าง ๆ มีเสียงเข้ามาช่วยเสริมในส่วนของภาพเพื่อสื่อความหมาย สร้างความเข้าใจ สร้างความรู้สึกใกล้ชิดกับผู้ชม โดยสามารถจัดเก็บได้ในหลายรูปแบบ อาทิ เทป แผ่นดีวีดี สามารถนำมาเผยแพร่ซ้ำได้หลายครั้ง  เรื่องราวในวิดีโอมีการสื่อความหมายได้ตามวัตถุประสงค์หลักที่ตั้งเอาไว้ในแต่ละตอนของการถ่ายทำ อาทิ       
การนำเอาเนื้อหามาจัดทำเป็นรายการสั้น ๆ ใช้เป็นสื่อเพื่อการนำเสนอ การอธิบาย การสอน หรือเพื่อจุดประสงค์ใดจุดประสงค์หนึ่งตามความต้องการของผู้ผลิต วิดีโอเป็นผลผลิตที่เกิดจากกระบวนการทำงานอย่างมีระบบ
ของคณะทำงาน ซึ่งจะเรียกเป็นผู้ผลิต หน่วยผลิต ฝ่ายผลิต หรือบริษัทผลิตรายการ (Prodution House) 
เพื่อให้ได้มาซึ่งงานวิดีโอตามความประสงค์ของงานหรือองค์กร   
[bookmark: _GoBack]คลิปวิดีโอสั้น (Short Video) เป็นคลิปวิดดีโอที่มีความยาวไม่เกิน 10 นาที มีเนื้อหาที่กระชับได้ใจความ เข้าใจง่าย มีความบันเทิง เร้าใจ และมีการสอดแทรกความคิดสร้างสรรค์หรือไอเดียใหม่ ๆ อยู่เสมอ ทำให้คนดูได้เรื่อย ๆ ไม่รู้สึกเบื่อ ทำให้คลิปวิดีโอสั้นได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก Platform ที่ได้รับความนิยมจากผู้ใช้งานทั่วโลก อาทิ Facebook Instagram Youtube และ TikTok เป็นต้น การใช้คลิปวิดีโอสั้นเพื่อการประชาสัมพันธ์ หน่วยงานภาครัฐสามารถนำมาปรับใช้ได้ เพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลายในปัจจุบัน 

