
 
สรุปผลการประชุมเชิงปฏิบัติการ 

เรื่อง “ความต้องการใช้ระหว่างกระเทียมไทยและกระเทียมจีน 
ในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน และล าพูน” 

ภายใต้โครงการศึกษาวิจัยเศรษฐกิจการเกษตรเพื่อสนับสนุนแผนพัฒนาระดับจังหวัด  
โดยส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 1 

วันพุธที่ 26 มิถุนายน ๒๕๖2  
ณ ห้องประชุมดาวเรือง โรงแรมเดอะวินเพลส จังหวัดเชียงใหม่ 

 

การประชุมเชิงปฏิบัติการนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและร่วมหาแนวทางการ
บริหารจัดการกระเทียมท่ีเหมาะสม ร่วมกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง เพ่ือให้มีผลผลิตและคุณภาพสอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้ประกอบการไทย มีผู้เข้าร่วมประชุมรวมทั้งสิ้น จ านวน 37 ราย ประกอบด้วย รองผู้ว่าราชการ
จังหวัดเชียงใหม่ เจ้าหน้าที่ สศท.1 ตัวแทนส านักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร ตัวแทนเกษตรจังหวัดเชียงใหม่และ
ล าพูน ตัวแทนพาณิชย์จังหวัดเชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน และล าพูน ตัวแทนผู้ค้าและวิสาหกิจชุมชนผู้รวบรวม
กระเทียมในพ้ืนที่ ตัวแทนร้านอาหารและภัตตาคาร อาจารย์ผู้เชี่ยวชาญด้านกระเทียมจากคณะเกษตรศาสตร์
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ รวมทั้งเกษตรกรผู้ปลูกกระเทียมจังหวัดเชียงใหม่ ขอเข้าร่วมสังเกตการณ์ ผลการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการสรุปสาระส าคัญได้ดังนี้ 

1. สถานการณ์สินค้ากระเทียม พื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน และล าพูน 
1.1 ปี 2561 พื้นที่เพาะปลูกรวม 3 จังหวัด 61,183 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 71.21 ของ

พื้นที ่เพาะปลูกกระเทียมทั้งประเทศ ผลผลิตรวม 3 จังหวัด 71,547 ตัน คิดเป็นร้อยละ 78.64 ของ
ผลผลิตกระเทียมทั้งประเทศ โดยผลผลิตออกสู่ตลาดในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 

1.2 ปี 2562 จังหวัดแม่ฮ่องสอน มีพื้นที่เพาะปลูก 22,869 ไร่ ลดลงจากปีที่ผ่านมา 
ร้อยละ 3.58 ปลูกมากในอ าเภอปาย เมืองแม่ฮ่องสอน ปางมะผ้า และแม่ลาน้อย คิดเป็นร้อยละ 83.27 
ของพ้ืนที่ปลูกทั้งจังหวัด ผลผลิต 25,216 ตัน ลดลงจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 8.49 จังหวัดล าพูน มีพื้นที่ปลูก 
5,073 ไร่ เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 4.06 ปลูกมากในอ าเภอลี้ คิดเป็นร้อยละ 78.16 ของพื้นที่ปลูก
ทั้งจังหวัด ผลผลิต 4,972 ตัน เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 4.23 และจังหวัดเชียงใหม่ มีพื้นที่เพาะปลูก 
31,876 ไร่ ลดลงจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 2.19 ปลูกมากในอ าเภอเวียงแหง เชียงดาว ฝาง และไชยปราการ 
คิดเป็นร้อยละ 73.54 ของพ้ืนที่ปลูกทั้งจังหวัด ผลผลิต 37,283 ตัน ลดลงจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 4.94  

1.3 ราคากระเทียมแห้งใหญ่คละที่เกษตรกรขายได้ที่ไร่นา จะมีการเคลื่อนไหวตามรอบ  
วัฏจักร โดยราคาเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2559 จนถึงปี 2560 ราคากระเทียมสูงที่สุดถึงกิโลกรัมละ 
81.65 บาท ต่อมาในปี 2561 ราคาจึงลดลงเหลือกิโลกรัมละ 57.81 บาท ตามรอบวัฏจักร เนื่องจาก
เกษตรกรขยายพื้นที่เพาะปลูก ตามราคาที่เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมา ท าให้ผลผลิตกระเทียมออกสู่ตลาดเพิ่มขึ้น 
ราคากระเทียมจึงลดลง สอดคล้องกับราคากระเทียมของจังหวัดแม่ฮ่องสอน ล าพูน และเชียงใหม่  
ปี 2559/60 ราคากิโลกรัมละ 75-100 บาท ลดลงเหลือกิโลกรัมละ 15-30 บาท ในปี 2560/61 

1.4 ผลผลิตและความต้องการใช้สินค้ากระเทียม ปี 2557 -2561 ผลผลิตในประเทศ 
72,109 ตัน ในปี 2557 เพิ่มขึ้นเป็น 90,982 ในปี 2561 หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 4.11 ต่อปี น าเข้า 
66,349 ตัน ในปี 2557 เพิ่มขึ้นเป็น 96,367 ในปี 2561 หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.71 ต่อปี ส่งออก 
1,197 ตัน ในปี 2557 ลดลงเป็น 876 ตัน ในปี 2561 หรือลดลงร้อยละ 7.24 ต่อปี เมื่อน าผลผลิตใน
ประเทศ หักส่งออก รวมน าเข้า จะได้ความต้องการใช้กระเทียม 137,261 ตัน ในปี 2557 เพิ่มขึ้นเป็น 
186,473 ตัน ในปี 2561 หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 3.42 ต่อปี 
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2. การเปิดตลาดสินค้ากระเทียม ปี 2538 ภายใต้กรอบองค์การการค้าโลก (World Trade 
Organization : WTO) ซึ่งรัฐบาลจะต้องด าเนินการเปิดเสรี โดยมีเงื่อนไขว่าจะต้องลดภาษีการน าเข้า และลด
การอุดหนุนทั้งในด้านการผลิตและการส่งออก กระเทียมจัดเป็นสินค้าใน 23 รายการที่มีพันธะผูกพันตามความ
ตกลงทางการเกษตร (Agreement on Agriculture) ต่อมาปี 2545 จีนเข้าเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก 
(WTO) ปริมาณการน าเข้ากระเทียมจีนเริ่มเพ่ิมสูงขึ้น โดยปริมาณน าเข้า 65.05 ตัน ในปี 2544 เพ่ิมขึ้นเป็น 
14,806.63 ตัน ในปี 2545 หรือเพ่ิมขึ้น 227.62 เท่า ต่อมาไทยได้ท าความตกลงภายใต้เขตการค้าเสรี
อาเซียน-จีน (ASEAN-China Free Trade Agreement : ACFTA) ก าหนดปริมาณเปิดตลาดในโควตา 65 ตัน 
อัตราภาษีในโควตาร้อยละ 0 อัตราภาษีนอกโควตาร้อยละ 57 ส่งผลให้ราคากระเทียมแห้งใหญ่ชนิดคละลดลง
จากกิโลกรัมละ 27.41 บาท หลังเปิดเสรีราคาลดลงเหลือกิโลกรัมละ 19.40 บาท หรือลดลงร้อยละ 29.22 

3. ขอบเขตการศึกษาและวิธีการศึกษาวิจัย  
3.1 กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ 1) ผู้ประกอบการเก่ียวกับสินค้ากระเทียม ประกอบด้วย ผู้รวบรวม 

ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก ผู้ประกอบการร้านอาหาร อุตสาหกรรมแปรรูป และห้างสรรพสินค้า 2) หน่วยงานภาครัฐที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง ประกอบด้วย ส านักงานพาณิชย์จังหวัด และส านักงานเกษตรจังหวัด 

3.2 พ้ืนที่ท าการศึกษา ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน และแม่ฮ่องสอน 
3.3 ระยะเวลา ใช้ข้อมูลการรับซื้อกระเทียมปี 2560/61 
3.4 เก็บรวบรวมข้อมูลจากผู ้รวบรวม ผู ้ค้าส่ง ผู ้ค้าปลีก ผู ้ประกอบการร้านอาหาร 

อุตสาหกรรมแปรรูป และห้างสรรพสินค้า โดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) และจัดการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการ ใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) 

4. ผลการส ารวจเบื้องต้น จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการจ านวน 16 ราย โดย สศท.1 
4.1 ภาพรวมการรับซื้อและจ าหน่ายกระเทียม ส่วนใหญ่จะรับซื้อกระเทียมไทย คิดเป็นร้อยละ 

93.57 และรับซื้อกระเทียมจีนคิดเป็นร้อยละ 6.43 ส าหรับการรับซื้อกระเทียมไทย แบ่งเป็นกระเทียมสด
ร้อยละ 45 กระเทียมแห้งร้อยละ 55 การจ าหน่ายกระเทียมไทย แบ่งเป็นกระเทียมสดร้อยละ 17.93 
เนื่องจากส่วนหนึ่งน าไปท าพันธุ์และส่งอุตสาหกรรมกระเทียมดอง กระเทียมแห้งร้อยละ 82.07 ส่วนใหญ่
น ามาแกะกลีบ แล้วส่งต่อไปยังผู ้รวบรวมรายใหญ่ทางภาคกลาง ศูนย์กระจายสินค้าของห้างสรรพสินค้า 
ตลาดไท ตลาดสี ่มุมเมือง เพื่อจ าหน่ายให้กับผู้บริโภค และโรงงานอุตสาหกรรมอาหารเพื่อแปรรูปต่อไป 
ส าหรับกระเทียมจีนจะรับซื้อและจ าหน่ายเป็นกระเทียมแห้งทั้งหมด 

4.2 ภาพรวมแนวโน้มการเลือกซื้อกระเทียม ทั้งผู ้บริโภคและอุตสาหกรรมจะเลือกซื้อ
กระเทียมไทยร้อยละ 25 กระเทียมจีนร้อยละ 75 หากพิจารณาเฉพาะผู้บริโภคจะซื้อกระเทียมไทยและ
กระเทียมจีนในสัดส่วนที่เท่ากัน อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มองว่า กระเทียมจีนยังไม่สามารถ  
ใช้ทดแทนกระเทียมไทยได้ทั้งหมด ยังคงใช้ควบคู่กัน ซึ่งปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภคและ
อุตสาหกรรม ในมุมมองของผู้ค้าคือราคา ส าหรับในมุมมองของผู้ใช้คือราคาควบคู่กับคุณลักษณะการใช้
ประโยชน์ และความสะดวกในการบริหารจัดการ เนื่องจากกระเทียมจีนน าเข้ามาในรูปแบบตัดลอนหรือ  
หัวเดี่ยว แกะกลีบง่าย แต่กระเทียมไทยจะน ามาขายในลักษณะมัดจุกแบบไม่ได้ตัดแต่ง ผู้ใช้ต้องจ้างแรงงาน
ตัดลอนและแกะกลีบ ท าให้ต้นทุนของกิจการสูงขึ้นและขยะในสถานประกอบการเพ่ิมขึ้น 

4.3 ข้อค้นพบ 
1) ปัญหาการรับซื้อจากเกษตรกร ได้แก่ กลีบฝ่อเร็ว เนื่องจากเกษตรกรต้องการ

เพ่ิมน้ าหนักหัว จึงให้ปุ๋ยเคมีในปริมาณมากเกินไป ประกอบกับเก็บเกี่ยวอายุไม่ถึง 120 วัน ซึ่งเป็นช่วงเวลา 
ที่เหมาะสม นอกจากนี้เกษตรกรนิยมขายแบบเหมายกสวนเพ่ือน าเงินไปใช้หมุนเวียนในครัวเรือน โดยจะขาย 
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ในราคาเดียวกับแปลงใกล้เคียง ผู้รับซื้อต้องตีราคารับซื้อเป็นเกรดคละ เพื่อลดความขัดแย้งของเกษตรกร
ภายในพ้ืนที่ เกษตรกรที่ท าคุณภาพได้ดีกว่าจึงไม่มีแรงจูงใจในการพัฒนาคุณภาพ 

2) ปัญหาการเก็บรักษา กระเทียมไทยกลีบบางไม่สามารถเก็บในห้องเย็นได้ จะมีล า
ต้นเขียวงอกจากกลีบ ท าให้การบริหารจัดการค่อนข้างยาก มีผลผลิตออกสู่ตลาดในช่วงระยะเวลาหนึ ่ง 
นอกจากนี้ยังมีปัญหากลีบฝ่อเร็ว ท าให้กระเทียมแห้งไม่สามารถเก็บไว้ใช้ได้ตลอดทั้งปี  ในขณะที่กระเทียมจีน 
สามารถเก็บในห้องเย็นได้ จึงมีผลผลิตส่งมอบให้โรงงานได้ตลอดทั้งปี ทั้งนี้ ห้างค้าปลีกให้ข้อมูลว่ากระเทียมจีน
มีปัญหาในการเก็บรักษาเช่นกัน หากน าออกมาเก็บไว้ในห้องเย็นที่อุณหภูมิที่สูงกว่า จะมีล าต้นเขียวงอกจาก
กลีบเช่นกัน จึงต้องน ามาขายในราคาถูกเพ่ือระบายสินค้าไม่มีคุณภาพ 

3) ปัญหาการจ าหน่าย ผู้ค้าส่งมองว่า กระเทียมจีนเข้ามาตีตลาดท าให้กระเทียม
ไทยขายยากขึ้นและราคาถูกลง ในช่วงที่ภาครัฐขอความร่วมมือผู้รวบรวมให้รับซื้อกระเทียมจากเกษตรกร 
ในราคาที่สูงกว่าราคาตลาด ส่งผลให้ผู ้รวบรวมถูกคู่ค้ากดราคารับซื ้อ นอกจากนี้ยังขาดการสนับสนุนให้  
แปรรูปสร้างมูลค่าเพิ่ม แทนการขายแกะกลีบส่งให้กับโรงงาน ส าหรับผู้ค้าปลีกมองว่า ต้องการน ากระเทียม
ไทยขายควบคู่กับกระเทียมจีน เพื่อเพิ่มทางเลือกให้กับผู้ค้าปลีกในตลาดชุมชนและร้านอาหาร โดยทางร้าน
จะรับซื้อกระเทียมจีนตามปริมาณที่ลูกค้าต้องการ ไม่เก็บสต็อกไว้เพ่ือเก็งก าไร  

4) ความคิดเห็นต่อมาตรการในปัจจุบัน พบว่า มาตรการในปัจจุบัน บางนโยบาย
เหมาะสม แต่ขาดความจริงจังและความเข้มข้นในการปฏิบัติงาน ไม่สามารถแก้ไขปัญหาสินค้ากระเทียม 
ไดอ้ย่างยั่งยืน 

5. การเสริมสร้างศักยภาพของกระเทียมไทยและแนวโน้มการปลูกกระเทียมพันธุ์จีน ในพื้นที่
ภาคเหนือตอนบน โดย อ.ดร.ชูชาติ สันธทรัพย์ และ ผศ.ดร.จุฑามาส คุ้มชัย คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่

5.1 การเสริมสร้างศักยภาพของกระเทียมไทย ปัญหาหลักคือด้านการตลาด หากทราบ
ปริมาณและประเภทกระเทียมที่ผู้ประกอบการต้องการใช้ จากนั้นจัดสรรพ้ืนที่เพาะปลูกให้เหมาะสมตาม
ศักยภาพของแต่ละพ้ืนที่ เริ่มตั้งแต่การผลิตพันธุ์ให้กับเกษตรกรผู้ปลูกในพื้นที่อ่ืน ผลิตกระเทียมเพ่ือแปรรูปเป็น
กระเทียมดอง ยกระดับเป็นผลิตภัณฑ์อาหารสุขภาพ (Functional Foods) เป็นต้น นอกจากนี้ทางมหาวิทยาลัย
ยังมีผลงานวิจัย ได้แก่ ระบบการผลิตกระเทียมที่มีประสิทธิภาพ สารออกฤทธิ์ของกระเทียมไทย และสามารถ
ต่อยอดไปยังการพัฒนาเครื่องแกะกลีบ เพ่ือช่วยสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วน คาดว่าเกษตรกรมีศักยภาพ 
สามารถปรับตัวให้ผลิตและพัฒนาคุณภาพตามความต้องการของตลาดได้ ส่งผลให้ผู้ประกอบการได้ผลผลิต
กระเทียมที่สอดคล้องกับความต้องการใช้ เกษตรกรได้รับราคาขายที่เป็นธรรม ทั้งนี้ผู้ประกอบการไม่ควรกดราคา
รับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร เพราะจะส่งผลไปยังผู้บริโภคปลายทาง และผู้ประกอบการร้านอาหาร ควรช่วย
ประชาสัมพันธ์อีกช่องทางหนึ่ง เพ่ือให้กระเทียมไทยเป็นที่รู้จักของผู้บริโภคมากขึ้น ส าหรับด้านการผลิต  
มีงานวิจัยที่ทางคณะฯ ศึกษาร่วมกับภาคเอกชน พบว่า เทคนิคการปลูกส่งผลต่อผลผลิตกระเทียม และ
เทคโนโลยีที่ทางคณะฯ มีอยู่ สามารถเพ่ิมผลผลิตกระเทียมได้มากกว่าร้อยละ 30 นอกจากนี้ ควรควบคุมการ
ใช้ปุ๋ยเคมี หากให้ปุ๋ยเคมีในปริมาณมากเกินไป ท าให้น้ าหนักกระเทียมลดลงร้อยละ 40 ภายใน 1 สัปดาห์ จึง
ไม่สามารถเก็บไว้ใช้ได้นาน 

5.2 แนวโน้มการปลูกกระเทียมพันธุ์จีนในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน ปัจจุบันพันธุ์กระเทียม
ในไทย น าเข้ามาจากเมียนมาร์และใช้กลีบขยายพันธุ์ หมุนเวียนเพาะปลูกในหลายพ้ืนที่ จนไม่สามารถระบุพันธุ์
ได้ เนื่องจากยังไม่มีการยืนยันโดยใช้ DNA และไม่สามารถผสมพันธุ์จากดอกเหมือนต่างประเทศที่มีการ
ปรับปรุงพันธุ์มาตลอดและสามารถระบุพันธุ์ได้ เนื่องจากกระเทียมจะออกดอกในอุณหภูมิที่ต่ าประมาณ 2-5  
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องศาเซลเซียส ซึ่งอุณหภูมิของไทยสูงกว่า ส าหรับกระเทียมพันธุ์จีนที่น ามาปลูกแล้วประสบความส าเร็จใน 
อ.แม่แตง จ.เชียงใหม่ คาดว่าน่าจะเป็นกระเทียมพันธุ์จีน -ไต้หวัน มาจากทางตอนใต้ของไต้หวันซึ่งมี
สภาพแวดล้อมใกล้เคียงกับประเทศไทย ระยะเวลาเพาะปลูก 5-6 เดือน อุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 12-24 
องศาเซลเซียส หากพิจารณาถึงความเป็นไปได้ในการเพาะปลูกกระเทียมพันธุ์จีน-ไต้หวัน คาดว่าสามารถปลูก
ได้ แตข่นาดหัวจะเล็กกว่าและไม่คุ้มทุน ดังนั้นควรพัฒนาศักยภาพและคุณภาพของกระเทียมไทยให้มีมาตรฐาน 
ซึ่งทางคณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ อยู่ในระหว่างการศึกษาวิจัย “กระเทียมโทน” ที่มีลักษณะ 
หัวเดียว ไม่มีกลีบ สารอาหารมากกว่า เป็นทางเลือกที่น่าสนใจของเกษตรกร นอกจากนี้ ที่ผ่านมาได้วิจัยรับรอง
พันธุ์หอมแดง จ.ล าพูน เป็นพันธุ์เชียงใหม่ 1 และเชียงใหม่ 2 จึงมีความยินดีเป็นอย่างยิ่งที่จะร่วมท าการศึกษา
วิจัย ทั้งการทดสอบพันธุ์กระเทียมไทยและพันธุ์กระเทียมจีน เพ่ือสนับสนุนการท างานต่อไป 

6. ผลการระดมความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมประชุม 
6.1 เกษตรกรควรพัฒนาคุณภาพผลผลิต เพ่ือแก้ปัญหากลีบฝ่อและสามารถเก็บไว้ใช้ได้นาน 

โดยเกษตรกรควรให้ปุ๋ยเคมีในปริมาณที่เหมาะสม เก็บเกี่ยวในระยะเวลาที่เหมาะสม เพ่ือให้ผู้ประกอบการ
สามารถน าไปแกะกลีบส่งขายให้กับโรงงานอุตสาหกรรมอาหารและใช้เป็นวัตถุดิบประกอบอาหาร มั่นใจใน
คุณภาพกระเทียมในพ้ืนที่ ต่อไปเกษตรกรควรปรับเปลี่ยนมาผลิตกระเทียม GAP และพัฒนาเป็นกระเทียม
อินทรีย์ เนื่องจากมีตลาดรองรับแน่นอนและให้ราคาสูง โดยภาครัฐและผู้ประกอบการควรมีบทบาทในการสร้าง
แรงจูงใจเพ่ือให้เกษตรกรปรับเปลี่ยนวิธีการผลิต เช่น ตรวจสอบใบรับรองคุณภาพ เพ่ิมราคารับซื้อให้แตกต่าง
จากการผลิตแบบใช้สารเคมี เป็นต้น พร้อมทั้งเพ่ิมบุคลากรที่ตรวจรับรองแหล่งผลิตพืชอินทรีย์ (Organic 
Thailand) เนื่องจากเจ้าหน้าที่จากกรมวิชาการเกษตรยังไม่เพียงพอ ท าให้การออกใบรับรองล่าช้า 

6.2 เข้มงวด กวดขัน การน าเข้าทั้งกระเทียมพันธุ์และกระเทียมบริโภคอย่างจริงจังและ
ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ควรควบคุมการส่งออกกระเทียมพันธุ์ของไทย เพ่ืออนุรักษ์กระเทียมไทย 
ให้เป็นเอกลักษณ์ 

6.3 ส ารวจความต้องการใช้กระเทียมแต่ละประเภทของผู้ประกอบการใน 3 จังหวัด เช่น 
น าไปท าพันธุ์ หัวใหญ่เพ่ือน าไปท ากระเทียมดอง กลีบใหญ่สีขาวเพ่ือส่งโรงงานอุตสาหกรรมอาหาร กลีบเล็ก 
สีขาวอมชมพูเพ่ือส่งไปยังตลาดผู้บริโภค เป็นต้น โดยให้พาณิชย์จังหวัดหรือส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
เป็นคนกลางในการประสานงาน ในลักษณะประชุมเพ่ือท าข้อตกลงระหว่างผู้ประกอบการกับเกษตรกร ควร
ก าหนดราคากลางในการขายและรับซื้อที่เป็นธรรมต่อเกษตรกรและผู้ประกอบการ พร้อมกับส ารวจพ้ืนที่
เพาะปลูกท่ีเหมาะสมกับการปลูกกระเทียมในแต่ละประเภท คาดว่าเกษตรกรจะสามารถจัดสรรพ้ืนที่เพาะปลูก
และท าคุณภาพได้ตามที่ก าหนด และให้องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นที่มีศักยภาพ เป็นผู้รวบรวมผลผลิตจาก
เกษตรกร ส่งไปยังผู้ประกอบการ  

6.4 ผู้ค้าปลีกและห้างสรรพสินค้า ต้องการน าทั้งกระเทียมไทยและกระเทียมจีนมาขายควบคู่กัน 
เพ่ือรักษาฐานลูกค้า เนื่องจากยังมีความต้องการใช้กระเทียมทั้งสองแบบ สาเหตุที่ใช้กระเทียมจีนคือราคาถูกกว่า 
บริหารจัดการง่าย สินค้าท่ีมาในรูปแบบตัดลอนหรือหัวเดี่ยวจะใช้แรงงานในการเตรียมวัตถุดิบน้อย ทั้งนี้ผู้แทน
จากร้านอาหารยินดีเพ่ิมปริมาณการรับซื้อกระเทียมไทยมากขึ้น และขอความร่วมมือให้เกษตรกรควบคุม
คุณภาพให้ดี สามารถเก็บไว้ใช้ได้นาน 

6.5 ส่งเสริมให้เกษตรกรพัฒนาตนเองเป็นผู้ประกอบการ นอกเหนือจากบทบาทผู้ปลูก เพ่ือ
จะได้วางแผนการผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการตลาดได้ 

6.6 ประชาสัมพันธ์ผู้บริโภคให้หันมาบริโภคกระเทียมไทยมากขึ้น โดยชี้แจงถึงข้อดีของ
กระเทียมไทยเมื่อเทียบกับกระเทียมจากต่างประเทศ นอกจากนี้ทั้ง 3 จังหวัด ยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
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ของภาคเหนือ ควรประชาสัมพันธ์ข้อดีกระเทียมควบคู่กับการท่องเที่ยว เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ที่ใช้กระเทียม
จากการรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร สร้างแรงจูงใจให้กับนักท่องเที่ยวในการเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยเหลือเกษตรกร 

6.7 ข้อสังเกต 
1) ผู้ค้า จ.ล าปาง รับซื้อกระเทียมมัดจุกที่ยังไม่ได้ตัดแต่งจากเกษตรกรหรือผู้ค้า  

ใน 3 จังหวัด แล้วน ามามัดจุกตัดแต่งขายได้ราคาดีกว่า ซึ่งเกษตรกรหรือกลุ่มเกษตรกรใน 3 จังหวัด ควรสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับผลผลิตโดยขายแบบมัดจุกตัดแต่ง แทนการขายเหมายกสวน 

2) พฤติกรรมของเกษตรกรคือมักจะผลิตและขายตามเกษตรกรรายอ่ืน ในการผลิตจะ
เน้นปริมาณเพ่ือหารายได้ให้เพียงพอกับการใช้จ่ายในครัวเรือน โดยไม่ค านึงถึงภาวะตลาด ซึ่งภาครัฐจะต้องหา
วิธีการสร้างความตระหนักให้แก่ผู้ปลูกกระเทียมได้เข้าใจถึงความต้องการของผู้ใช้และพฤติกรรมของผู้บริโภค 

3) ความเป็นไปได้ในการผลิตกระเทียมไทยหัวใหญ่ เนื่องจากโรงงานอุตสาหกรรมอาหาร
น ากระเทียมจีนที่มีกลีบขนาดใหญ่มาใช้เป็นส่วนผสมเพ่ือเพ่ิมปริมาณให้มากขึ้น ถึงแม้ว่าคุณภาพจะไม่ดีเท่า
กระเทียมไทยก็ตาม นอกจากนี้ กระเทียมกลีบใหญ่สามารถใช้เครื่องจักรในการแกะกลีบได้ แต่กระเทียม 
กลีบเล็กต้องใช้แรงงานคนในการแกะ ท าให้ต้นทุนสูงขึ้น หากสามารถพัฒนากระเทียมไทยให้มีขนาดหัวใหญ่ได้  
จะช่วยลดต้นทุนของผู้ค้าแกะกลีบได้อีกช่องทางหนึ่ง  


