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นิตบิคุคลจดัตัง้ใหม่

นิติบุคคลจัดต้ังใหม่

สิทธิบัตรจดทะเบียนใหม่

การจดเครื่องหมายการค้า

ตลาดต้องชม

ร้านอาหารหนูณิชย์ติดดาว

ร้านอาหารธงฟ้าราคาประหยัด

ร้านธงฟ้า เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน

ธุรกิจไซโล และห้องเย็น

ร้านอาหาร Thai Select

27.31 %54

1

ตัวชี้วัดการค้าการลงทุนที่ส าคัญ 

สินค้าอัตลักษณ์

FACTSHEET – จังหวัดนครสวรรค์
ประจ าเดือนมีนาคม 2569

ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
Economic Figures 

ส ำนักนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ และ 
กองบริหำรพำณิชย์ภูมิภำค ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์

เดือนมีนาคม 2569%YOY

IR : อัตราเงินเฟ้อจังหวัด
-1.49%

เดือนมีนาคม 2569

Motor Vehicle Registered : ยอดจดทะเบียบรถยนต์

%YOY
-65.85%1,591 คัน

Number of Visitors : จ านวนผู้เย่ียมเยือน

เดือนมีนาคม 2569
-85.66

1.40 ล้านคน

OTOP Sales : มูลค่าจ าหน่ายสินค้า OTOP

-78.19%895.51 ล้านบาท
อัพเดตล่าสุดปี 2568

การจดลิขสิทธิ์

2566 (รำยปี)

GPP : ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด 
3.34%

2566 (รำยปี)

GPP Per Capita : ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว

%YOY
4.28%

เดือนมีนาคม 2569

CCI : ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ภาคเหนือ)
45.50
ดัชนี

2568 ( รายไตรมาส )

UR : อัตราการว่างงาน
0.15%

%YOY
0.07%

SMEs รวม

SMEs ขนาดย่อย (Micro) 1,973

1,690

315

3.95 %4,072

5.70 %

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมีนำคม 2569 

ข้อมูลล่ำสุด ณเดือนมีนำคม 2567
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SMEs ขนาดเล็ก (S)
ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

SMEs ขนาดกลาง (M)
ข้อมูลล่ำสุด ณ ปี 2567

%YOYจ ำนวน

สินค้า GI
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมีนำคม 2569 
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34.68 %

1 ขนมโมจิ

2
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ลูกชิ้นปลากราย

3 น้้าตาลสดเกยไชย

4 ผ้าทอลายพาสาน

5 เครื่องป้ันดินเผาบ้านมอญ

สินค้าเกษตรส าคัญ
TOP Agricultural Products 

-

ร้อยละ

1.80 %

Farm Outlet 2

6 ข้าวหอมใบเตย

%YOY
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ตัวบ่งช้ีหรือสัญญำณทำงเศรษฐกิจ
Economic Figures 

สัญลักษณ์ ค ำอธิบำย ตัวบง่ชี้

GPP
(Gross Provincial Product)

ดัชนีชี้วัดที่แสดงทั้งขนำด 
(Volume) ของรำยได้จำกกำร
ผลิตของจังหวัด

ตัวบ่งชี้อธิบำยทศิทำงกำรขยำยตัวทำงเศรษฐกิจ (Economic 
Growth) .ในช่วงเวลำต่ำงๆ

GPP Per Capita
(Gross Provincial Product Per Capita)

ดัชนีชี้วัดค่ำผลิตภัณฑ์จังหวัด
ต่อหัว

ตัวบ่งชี้ถึงศักยภำพกำรสร้ำงรำยได้ของคนในจังหวดั

CCI
(Consumer Confidence Index)

ดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภค
ระดับภูมิภาค

ตัวบ่งชี้ถึงมุมมองผู้บริโภคต่อเศรษฐกิจว่ำจะดีขึ้นหรือแย่ลง       
ซ่ึงส่งผลกระทบต่อกำรบริโภคในจังหวัด

UR
(Unemployment rate)

อัตรำกำรว่ำงงำนในจังหวดั ตัวบ่งชี้บอกถึงกำรขยำยตัว/หดตัวของเศรษฐกิจ โดยปัจจุบันต้อง
พิจำรณำรวมกับตัวบง่ชี้ดัชนีผู้สูงอำยขุองจังหวดั (ซ่ึงยังไม่มี
หน่วยงำนไหนจดัท ำตัวชีว้ดัดังกล่ำว) เนื่องจำกอัตรำกำรว่ำงงำนที่
ต่ ำ อำจตีควำมในอกีมุมหนึ่งได้ว่ำ หำแรงงำนได้ยำกเพรำะ
โครงสร้ำงประชำกรประเทศก ำลังวิ่งเข้ำสู่สังคมผู้สูงอำยุ

IR 
(Inflation Rate)

อัตรำเงินเฟ้อทั่วไปของจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงรำคำวัตถุดิบที่ใช้ในกำรผลิตและอัตรำดอกเบี้ยเงินกู้กำร
ลงทุนในประเทศ

Motor Vehicle Registered ยอดจดทะเบียนรถยนต์
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงควำมเชื่อมัน่ของภำคเอกชน ที่มีผลต่อควำมเชื้อมั่น
ภำคอุตสำหกรรม เช่นเดียวกับเครื่องชี้เศรษฐกิจด้ำนกำรลงทุน
ภำคเอกชน

Number of Visitors จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนในจังหวดั ตัวบ่งชี้ถึงกำรเติบโตด้ำนกำรผลิตบริกำรท่องเที่ยวของ
อุตสำหกรรมกำรท่องเท่ียว

Otop Sale ยอดจ ำหน่ำยสินค้ำ Otop 
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงกำรสร้ำงรำยได้ให้แก่ ชุมชน อย่ำงเป็นรูปธรรม ตำม
นโยบำยกำรพัฒนำที่มีชมุชนเป็นฐำน
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