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แอปพลิเคชันท่ีใช้เรียน



สิ่งที่ต้องเตรียม

งานทีต่อ้งท า

VDO. รูปแบบ TikTok 1 นาที เก่ียวกบัองคค์วามรูใ้นงานของท่าน (KM.) หรือ
แคมเปญประชาสมัพนัธข์องหน่วยงาน
ดงันัน้ ขอใหผู้อ้บรมเตรยีมภาพถา่ยหรือคลปิวดิโีอท่ีบอกเลา่เรื่องราวดงัตอ่ไปนี ้ลงโทรศพัทมื์อถือ
ไว ้เพื่อมาประกอบการผลิตวิดีโอ

1. หนา้ท่ี กระบวนการท างาน สิ่งท่ีตอ้งการสื่อสารประชาสมัพนัธใ์นงานของตวัเอง

2. แคมเปญประชาสมัพนัธ ์ของหน่วยงานท่าน



Agenda

• Platform

• Short VDO

• Talking Head Workshop

• Edit VDO with CapCut Workshop

• KM. VDO or PR.VDO



Platform



Facebook

 สังคมออนไลน์****

 สื่อ (รูปภาพ วิดีโอ ไลฟ)์

 Metaverse

 สังคมออนไลน์



FACEBOOK ALGORITHM

• ความสัมพันธ์ระหว่าง
Creator และ User

• ประเภทของ Content
• ความนิยม
• ความใหม่



IG

 Celebrity***

 รูปภาพ

 สื่อ IGTV (รูปภาพ วิดีโอ ไลฟ)์

 Reels



YouTube

 Social Media VDO ***

 Home VDO

 Content VDO

 Short



YOUTUBE ALGORITHM



TikTok

 Short VDO

 VDO Shopping

ดังนั้นจึงลงช่องทางติดต่ออืน่ใน TikTok ไม่ได้เลย ส่ือท าได้เพียงสร้าง Awareness



TIKTOK ALGORITHM

• ผู้ติดตาม 15 %
• AI แนะน า 85%

ผู้ติดตาม AI แนะน าน่ีคือเหตุผลท่ีท าไมเราเห็นคลิปคนท่ีไม่ถูกใจเรา



1. ยิ่งคนดูคลิปจบ คลิปซ ้ำ TikTok จะดันให้คลิปข้ึนหน้ำฟีด และยิ่ง Viral มำกข้ึน
2. ยิ่งคนดูกดหัวใจ แชร์ หรือบันทึกควำมชอบ ยิ่ง Viral (เพิ่มกำรมองเห็น)
3. ถ้ำ AI จับทำงช่องได้ ว่ำเป็นช่องประเภทไหน ก็จะสำมำรถส่งวิดีโอไปให้ผู้ใช้ที่ชอบดูช่องแนวนั้น 
ได้เห็น เท่ำกับ ยิ่ง Viral เช่น คนชอบดูช่องรีวิว หรือช่องสุขภำพ
4. จัดอันดับด้วย #Hashtag

TIKTOK ALGORITHM

อ.หนุ่ม สราวุฒิ ทองศรีค า

ค าถาม คือ แล้วเราจะท าอย่างไร ให้คนดูคลิปจบ คลิปซ ้า และ AI จับทาง
ได้ว่าช่องเราคือช่องเกี่ยวกับอะไร



ความแตกต่างของ Social Media อื่น

และ TikTok

ห้องแห่งเสียงสะท้อน ห้องแห่งกระแสความนิยม



• On-Air

• On-Line

• On-Site

Platform



รูปแบบการท า Short VDO บนแพลตฟอร์มต่าง ๆ

https://stepstraining.co/



Key Success: หลอมรวม Platform และหาจุดเด่นใน

การน าเสนอของแต่ละแพลตฟอร์ม

• On-Air

• On-Line

• On-Site



Short VDO
ท าไมต้อง TikTok





ท าไมต้อง TikTok

www.everydaymarketing.co

คนไทยเล่น TikTok 35.8 ล้านคนคนไทยใช้ TikTok มากเป็นอันดับ 8 ของโลก







ท าไมต้อง TikTok

https://www.tiktok.com/business/th/insights



https://www.facebook.com/watch/?v=10110924
99519965https://youtu.be/urBAZlHj_mk

https://www.facebook.com/watch/?v=1011092499519965
https://youtu.be/urBAZlHj_mk








https://www.tiktok.com/@mfp.official

https://www.tiktok.com/@pheuthai.party
https://www.tiktok.com/@democratth

https://www.tiktok.com/@unitedthaination

https://www.tiktok.com/@mfp.official
https://www.tiktok.com/@pheuthai.party
https://www.tiktok.com/@democratth
https://www.tiktok.com/@unitedthaination


TikTok เป็นพ้ืนท่ีทดลองท่ีปลอดภัย
ในการสื่อสารส่ิงที่แตกต่าง
อย่างเป็นธรรมชาติ ไม่เป็นทางการ
แตกต่างจากช่องทางการสื่อสารหลัก

https://www.tiktok.com/@chadchartandfriends?lang=th-TH

การส่ือสารสไตล์ TikTok

Authenticity is still important

สร้างวิดีโอส าหรับ TikTok โดยเฉพาะ
ไม่เน้น Production เนี๊ยบ ยิ่งง่าย ยิ่งบ้านๆ ยิ่งดูจริงใจ

ย่ิงดิบ ย่ิงไม่ปรุงแต่ง ไม่เป็นทางการ 
คนย่ิงชอบ

https://www.tiktok.com/@chadchartandfriends?lang=th-TH


การถ่ายท า



Ratio อัตราส่วนภาพ

1 : 1 9 : 16 16 : 9



การจัดขนาดและมุมภาพ (Angle)

1. เนน้อยู่ตรงกลาง
2. ไมอ่ดึอดั
3.มีพืน้ที่ใหใ้สข่อ้ความ
4.กฎ Rule of Thrids



เสียง / Microphone

ไมคแ์บบหนีบปกเสือ้ และแบบไร้สาย
• Rode smartLav+ lavalier ไมคห์นีบปกเสือ้  
• BOYA BY-M1 ไมคห์นีบปกเสือ้

• Boya wireless ไมค ์รุน่ BY-WM4-6-8

ไมคบ์มู / ไมค ์Shot Gun

Internal Mics (ตัวเลือกสุดทา้ย)

* เลือกบนัทกึเสียงในทีเ่งยีบทีสุ่ดเทา่ทีจ่ะเป็นไปได้



ท า CONTENT PR. ใน TIKTOK อย่างไรได้บ้าง

โดยไม่ต้องเต้น ?



เน้ือหาในการประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานภาครัฐ

• Corporate Vision วิสัยทัศน์องค์กร

• Executive Vision วิสัยทัศน์ผู้บริหำร

• Corporate Mission แผนงำน ภำรกิจขององค์กร

• Corporate Performance ผลงำนขององค์กร

• Service Value กำรให้บริกำรขององค์กร

• Corporate social responsibility (CSR) กำรให้บริกำรต่อสังคม

• Internal Branding Communication กำรสื่อสำรแบรนด์ภำยในองค์กร



รูปแบบ Content ประชาสัมพันธ์
สไตล์ TikTok (ไม่ต้องเต้น)

• เล่ำข่ำว / เล่ำดรำม่ำ

• สกู๊ป / สำรคดี / Video Essay

• Vlog ไดอำรี่ชีวิตประจ ำวัน / พำกิน พำเที่ยว

• กำรศึกษำ สอน-ให้ควำมรู้ / 

• สำธิตวิธีกำรต่ำงๆ / รีวิว

• ละครสั้น / ตลก / คุณธรรม



การเล่าข่าว
ใน TikTok



1. พาดหัว (Headline)
หยิบประเด็น-ปัญหาท่ีน่าสนใจท่ีสุดมาเปิดหัว

2. การเขียนวรรคน า (Lead)
- สรุปใจความส าคัญของเร่ืองใหไ้ด้ในย่อหน้าเดียว
- เน้น WHO WHAT WHY
(เลือกทีส่ าคัญเพยีง 2-3 อย่าง เช่น ใคร ท าอะไร ท าท าไม (เพือ่อะไร)

2. เนื้อหา (Body)
- ล าดับความส าคัญของเร่ืองราวทัง้หมด
- จุดส ำคญั จะอยู่ส่วนบนสุด แล้วค่อยๆ ขยำยควำมตำมล ำดบัควำมส ำคญั
ใหร้ายละเอียด 5W + 1H

- มกัขึน้ต้นด้วย ที่มำของข่ำวในอดตี / วนั-เวลำ-สถำนที่ / ช่ือ-นำมสกลุของแหล่งข่ำว
- ย่อหน้าส้ันๆ 3-4 บรรทดั / ไม่เกิน 2-3 ย่อหน้า
- เขียนประโยครูปแบบบอกเล่า
- อาจมีการสัมภาษณแ์หล่งข่าว

พาดหัว

วรรคน า

เน้ือข่าว

รูปแบบการเล่าข่าว



Hook (ท าให้คนสนใจดูต้ังแต่ 3 วินาที)

• มี Celebrity
• เปิดดว้ยปัญหา
• เปิดดว้ยการโยนค าถาม
• เปิดดว้ยความสงสยั
• เปิดดว้ยประโยชนท์ี่จะไดร้บั



Hold  (ท าให้คนดูจนจบ ดูซ ้า)

• ตดัตอ่ฉบัไว
• ภาพมีการเคลื่อนไหว
• มีขอ้ความอธิบายสัน้ๆ เป็นหวัขอ้
• มีเพลงกระแส เพลงเพราะ ดงึอารมณ์

• ภาพมีการขดัจงัหวะสายตาและอารมณ์
ดว้ยการใชเ้ทคนิคการเคลื่อนกลอ้งและตดัตอ่ เช่น 
Zoom, Speed, Effect Transition



Patterns and Creative Transition

• Pan
• Tilt
• Zoom
• Dolly
• Truck
• Tracking Shot (Following shot)
• Arc Shot  (180 Degree)
• Circle Shot (360 Degree)

• การเคลื่อนกล้อง ต้องมีจุดตั้งต้น –
เคลื่อน – หยุด – โฟกัส ไม่ส่ายไปมา

https://www.tiktok.com/search?q=Creative%20%20Transitions&t=1687105839299

https://www.tiktok.com/search?q=Creative%20%20Transitions&t=1687105839299


Talking Head



หลักการพูดหน้ากล้อง

• มองรูกล้อง อย่ามองหน้าตัวเองและคนอ่ืน

• ระลึกเสมอว่าเป็นการพูด 1 ต่อ 1

(Interpersonal Communication or Face-to-face 

Communication)

1. Eye Contact



• เป็นกันเอง

• เป็นธรรมชาติ

• สอดคล้องกับเน้ือหา

• สร้างเสริมความเข้าใจ

2. Body Language (ภาษากาย ใบหน้า)

หลักการพูดหน้ากล้อง



3. น ้าเสียง ภาษา

• เป็นตัวเอง พูดตามธรรมชาติตัวเอง
• สอดคล้องกับเนื้อหา
• สร้างปฏิสัมพันธ์กับคนดู
• พูด+กระท า+แสดงอารมณ์ให้เห็นภาพ
• อย่าจ าบททั้งท่อน จ าแต่ค าส าคัญ
• พูดให้ช้า ชัดเจน กระชับ
• สรุปประเด็นระหว่างที่พูด

หลักการพูดหน้ากล้อง



https://www.tiktok.com/@navapun.tikt
ok

https://www.tiktok.com/@navapun.tiktok


https://www.tiktok.com/@yimpipat

https://www.tiktok.com/@yimpipat


https://www.tiktok.com/@cibpolice

การเล่าข่าวประชาสัมพันธ์ภาครัฐ สไตล์ TikTok

https://www.tiktok.com/@cibpolice


https://www.tiktok.com/@thaidmh

https://www.tiktok.com/@thaidmh


https://www.tiktok.com/@tccthailand

https://www.tiktok.com/@tccthailand


2 รูปแบบการสร้าง VDO TikTok

1. อัดคลิป (Long Take หรือน ามาตัดต่อ) ผ่านแอป TikTok
• เลือกความยาว 15 วินาที 30 วินาที 3 นาที หรือ 10 นาที

• ตัดต่อเอง ระวังกดถอยหลังคลิปจะไม่เซฟ

• ถ้าตั้งใจตัดต่ออยู่แล้ว ให้ถ่ายจากกล้องแล้วมาตัดต่อกับแอปอีกที

• แอปตัดต่อ จะใส่เทคนิคพิเศษได้เยอะกว่า

2. อัปโหลดวิดีโอเองจากมือถือ

เป็นคลิปยาว หรือตัดต่อมาเรียบร้อยแล้ว



การโพสต์ VDO บน TikTok

• พมิพค์ าอธิบายคลปิ

• ใส่ #Hashtag

• @tag เพือ่น

• เลือกภาพหน้าปก และพมิพช์ือ่คลิปทีห่น้าปก

(ส าคัญมาก เพือ่เรียกคนมาดยูอ้นหลัง ตอนนีย้งัมาเพิม่ที
หลังไม่ได)้



1. อัดคลิปเล่ำข่ำว ประชำสัมพันธ์แคมเปญของหน่วยงำนโดยกำรพูดหน้ำกล้อง 
(ต้องเปลี่ยนมุมกล้องทุกประโยค)

2. ใส่ตัวหนังสือพำดหัวประกอบ (หรือข้อควำมแทรกระหว่ำงคลิป)

3.  ท ำหน้ำปกคลิป

4. ลองใส่เสียงเพลงเบำๆ / ฟิลเตอร์ใบหน้ำ (ใส่หรือไม่ใส่ก็ได้)

5. ลองใส่ภำพหรือวิดีโอประกอบ

6. โพสต์ทำง TikTok และแชร์ส่งมำใน Line

Workshop 1 ท าคลิปเล่าข่าว



ตัวอย่าง เทมเพลต การเล่าข่าว

Hook (พาดหัว) เกิดปัญหาอะไรข้ึน

พาดหัวรอง
(ขยายความ เร้าอารมณ์เพ่ิมเติม)

ใคร ท าอะไร ที่ไหน เมื่อไร อย่างไร 

เนื้อหา ล าดับการเล่าเป็น ข้อ ๆ 1 – 5
เล่าเร่ืองของใคร เล่าเร่ืองอะไร
(อยากให้คนฟงัรู้สึกอย่างไร.....)

สรุป เกิดปัญหาอะไรอะไรข้ึน น่าสนใจอย่างไร

Call to Action กด like กดแชร์ และกดติดตามช่อง
เพ่ือติดตามข่าวนีต้่อไป



sarawut.thong@gmail.com

088-666-1532

Thanks!

Digital Media Psychologist





เทคนคิการตดัต่อ



https://www.youtube.com/watch?v=d4Jd64eSRVE

หัวใจการตัดต่อ
เข้าใจระบบ Timeline และ Layer ในการตัดต่อ

Kinemaster CapCut

https://www.youtube.com/watch?v=d4Jd64eSRVE


ท าไมต้องตัดต่อ ?



1. CUT ตัดส่วนที่ไม่ต้องการออก



2. CONTINUE ต่อเช่ือมต่อส่วนต่างๆ เข้าด้วยกัน



3. CONTROL TIME ควบคุมเวลา

10 นาที



4. CONSTRUCT ประกอบสร้างให้สมบูรณ์ ใส่ตัวอักษร เพลง 
ภาพประกอบ (logo) ภาพ insert



เทคนิคตัดต่อ

เพ่ิมความน่าสนใจ 



A-Roll คือ ม้วนฟิล์มแถวแรกที่จะอธิบำยถึงเรื่องรำวหลักที่เรำจะน ำเสนอทั้งหมดส่วนใหญ่จะเป็นกำรถ่ำยผู้พูดเป็นหลัก
B-Roll คือ ม้วนฟิล์มแถวถัดไปที่จะอธิบำยเนื้อเรื่องในมุมแตกต่ำงออกไปโดยส่วนใหญ่จะถ่ำยมำเป็นภำพที่ขยำยควำม

A-Roll

B-Roll

https://www.youtube.com/watch?v=SOfyVbKlXcQ

1. Insert

https://www.youtube.com/watch?v=SOfyVbKlXcQ


ดนตรีและเสียงประกอบ สร้ำงอำรมณ์ร่วม

2. Music and Sound Effect

https://youtu.be/hHopyGaJzMs https://youtu.be/DSI9CFAvivI

https://youtu.be/hHopyGaJzMs
https://youtu.be/DSI9CFAvivI


สร้างความทันสมัย อ่านง่าย

3. การใสต่วัอกัษร และ กราฟกิ



4. การท าเอฟเฟกตภ์าพ 



Workshop การตดัต่อ



วิธีเอาลายน า้ CapCut ออก

1. ลบคลิปลายน ้าตอนท้ายออก

2. ต้ังค่า >> ปิด เพ่ิมบทส่งท้ายต้ังต้น



Workshop

ท ำ VDO Presentation ท่ำนละ 1 นำที ในหัวข้อ “My Work” or “My Campaign” 

ให้ท ำ process ดังน้ี 

1.เอำภำพมำเรยีงเลำ่เรื่องตอ่กนั 2. เอำเพลงมำใสเ่ลเยอรส์อง

3.ใสต่ัวหนงัสือบรรยำยภำพ (ต้องใส่บรรยำยทกุภำพ) 4. เทคนิคพิเศษ

Objective: เพื่อแนะน ำตัวให้เพื่อนไดรู้้จักงำนหรือแคปเปญประชำสัมพนัธข์องหน่วยงำนเรำ

Audience: เพื่อนร่วมชั้นเรียนในวันน้ี

Key Message:

1. องค์ควำมรู้ในงำนของฉัน (KM.) 

2. แคมเปญประชำสัมพันธ์ของหน่วยงำนฉัน

Technic and Style: ตัวหนังสือบรรยำยภำพถ่ำยหรือวิดีโอประกอบเสยีงดนตรี

Mood and Tone: - ประทับใจ – สนกุสนำน 

ส่งทำงกรุป๊ไลน์

FAQ
1. ท าแนวนอนหรือแนวตัง้ก็ได้

แต่ท าสดัสว่นไหน ก็ท  าสดัสว่น
เดียวกนัทัง้คลปิ

2. ใสเ่พลงไดอ้สิระ เพราะไม่ไดท้  าเพ่ือการคา้
และไม่ไดอ้ปัโหลดขึน้ Facebook หรือ 
YouTube



sarawut.thong@gmail.com

088-666-1532

Thanks!

Digital Media Psychologist


