
สรุปสาระส าคัญ 
ผลการส ารวจการรับรู้ของประชาชนที่มีต่อเรื่องสื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
....................................... 

 
จากการส ารวจการรับรู้ของประชาชนที่มีต่อเรื่องสื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 สรุปสาระส าคัญ ได้ดังนี้ 
 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ จ านวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด  526 คน ส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง จ านวน 330 คน (ร้อยละ  62.7) รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 187 คน (ร้อยละ 53.6) และ 
LGBTQ+ จ านวน 9 คน (ร้อยละ 1.7)   

   กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีอายุอยู่ในช่วง 41- 50 ปี จ านวน 169  คน (ร้อยละ 32.1)  
รองลงมา  คือ ช่วงอายุ 31 – 40 ปี จ านวน 149 คน (ร้อยละ 28.3) ช่วงอายุ 51 – 60 ปี จ านวน 115 
คน (ร้อยละ 21.9) ช่วงอายุ 21 – 30 ปี จ านวน 64 คน (ร้อยละ 12.2) อายุ 61 ปีขึ้นไป จ านวน  28 คน  
(ร้อยละ 5.3) และอายุน้อยว่า หรืออายุ 20 ปี จ านวน 1 คน (ร้อยละ 0.2)  

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ภาคกลาง จ านวน 219 คน (ร้อยละ 41.6)                    
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 149 คน (ร้อยละ 28.3) ภาคเหนือ 64 คน (ร้อยละ 12.2 ) ภาคใต้                    
จ านวน  55 คน (ร้อยละ 10.5) ภาคตะวันออก จ านวน 31 คน (ร้อยละ 5.9) และภาคตะวันตก จ านวน           
8 คน (ร้อยละ 1.5)  

 

  2. อาชีพของกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นข้าราชการ/พนักงานราชการ/ เจ้าหน้าที่
ของรัฐ จ านวน 301 คน (ร้อยละ 57.2) รองลงมาเป็น เกษตรกร จ านวน 150 คน (ร้อยละ 28.5) พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ จ านวน 26 คน (ร้อยละ 4.9) พนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 14 คน (ร้อยละ 2.7)                        
อาชีพอิสระ/รับจ้างทั่วไป จ านวน 14 คน (ร้อยละ 2.7) ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว จ านวน 12 คน (ร้อยละ 2.3) 
นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 5 คน (ร้อยละ 0.9)  ว่างงาน จ านวน 3 คน (ร้อยละ 0.6) และแม่บ้าน/พ่อบ้าน 
จ านวน 1 คน (ร้อยละ 0.2)   

  โดยจากจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเกษตรกร จ านวนทั้งหมด 150  คน  สามารถ
จ าแนกตามสาขาอาชีพด้านการเกษตรออกได้เป็นอาชีพท านา 49 คน  ท าสวน 43 คน ท าไร่ 12 คน                                
ท าไร่นาสวนผสม 28 คน ประมง/เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า  5  คน ปศุสัตว์/เลี้ยงสัตว์  13 คน 

 

3. ผลส ารวจการรับรู้ข้อมูลข่าวสารเรื่องสื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569  

  จากประเด็นเรื่องสื่อสารส าคัญ 7 เรื่อง พบว่า กลุ่มตัวอย่างรับรู้ข้อมูลข่าวสารเรื่อง
สื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในภาพรวมคิดเป็น ร้อยละ 80.28 โดยมีการรับรู้ในแต่ละเรื่อง 
ดังนี้ 

  1) เรื่อง การบริหารจัดการน้ าทั้งระบบ  กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ ร้อยละ 69.2  
ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  

  -  การพัฒนาแหล่งน ้าเพ่ือกักเก็บน ้าต้นทุน เช่น สร้างแหล่งน ้าขนาดกลาง
และขนาดใหญ่ (อ่างเก็บน ้าและเขื่อน) เพ่ือส้ารองน ้าไว้ใช้ในหน้าแล้ง การจัดหาและพัฒนาพื นที่ลุ่มต่้าเป็น       
แก้มลิงธรรมชาติเพ่ือชะลอน ้าในช่วง น ้าหลาก (รับรู้จ้านวน  259 คน คิดเป็นร้อยละ 49.2) 

 
/ 2) เรื่อง... 



  2) เรื่อง การยกระดับสินค้าเกษตรและบริการมูลค่า  กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ ร้อยละ 
82.9 ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากที่สุด คือ  

  - การส่งเสริมมาตรฐานและความปลอดภัยของสินค้าเกษตร เช่น มาตรฐาน 
GAP เกษตรอินทรีย์ Organic Thailand และการใช้เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน (Q mark) บนสินค้าเกษตร
มูลค่าสูง สร้างความเชื่อม่ันให้ผู้บริโภคผ่านระบบตรวจสอบย้อนกลับสินค้าเกษตร (Traceability) (รับรู้จ้านวน 
349 คน คิดเป็นร้อยละ 66.3) 

 

  3) เรื่อง  การยกระดับศักยภาพของเกษตรกร / สถาบันเกษตรกรให้เข้มแข็ง กลุ่ม
ตัวอย่างมีการรับรู้ ร้อยละ 80.8 ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  
  - การพัฒนาและยกระดับเกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer) และ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) (รับรู้จ้านวน 348 คน คิดเป็นร้อยละ 66.2) 
 

  4) เรื่อง การจัดการทรัพยากรทางการเกษตร กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ร้อยละ 78.3
ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  

     - การลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในภาคการเกษตรด้วยการจัดการวัสดุ          
เหลือใช้ทางการเกษตรให้เป็นอาหารสัตว์ เพ่ือลดต้นทุน เพ่ิมประสิทธิภาพ การผลิตอาหารสัตว์ การรณรงค์        
ไถกลบตอซัง ลดปัญหาการเผาและการเกิดฝุ่นละออง PM 2.5 (รับรู้จ้านวน 333 คน คิดเป็นร้อยละ 63.3) 

 

  5) เรื่อง การจัดที่ดินท ากินให้กับเกษตรกร  กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ร้อยละ 82.9 
ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  
     - การจัดที่ดินท้ากินให้กับเกษตรกร เป็นนโยบายรัฐที่ช่วยลดความเหลื่อมล ้า 
โดยรัฐจัดสรรที่ดินในเขตปฏิรูปที่ดิน (ส.ป.ก.) ให้เกษตรกรได้ใช้ประโยชน์อย่างถูกกฎหมาย โดยไม่ให้          
กรรมสิทธิ์ขาด แต่อนุญาตให้ใช้ท้ากินและตกทอดทางทายาท (รับรู้จ้านวน 354 คน คิดเป็นร้อยละ 67.3) 
 

  6) เรื่อง การปราบปรามสินค้าเกษตรผิดกฎหมาย กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ ร้อยละ 
75.7 ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  
    - การปราบปรามการลักลอบน้าเข้าสินค้าเกษตรด้านพืช และปัจจัยการผลิต
ที่ผิดกฎหมาย (รับรู้จ้านวน 307 คน คิดเป็นร้อยละ 58.4) 
 

  7) เรื่อง การด าเนินงานตามแนวพระราชด าริด้านการเกษตร  กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ 
ร้อยละ 92.4 ประเด็นเนื้อหาการประชาสัมพันธ์ที่รับรู้มากท่ีสุด คือ  

  - การจัดการน ้าตามแนวทาง “เกษตรทฤษฎีใหม่” (รับรู้จ้านวน 378 คน  
คิดเป็น  ร้อยละ 71.9) 

 

4. ผลส ารวจการเปิดรับข้อมูลข่าวสารกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ผ่านสื่อ พบว่า           
กลุ่มตัวอย่างรับรู้ข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ผ่านทางสื่อ Facebook มากที่สุด คือ จ านวน               
411  คน (ร้อยละ 78.1) รองลงมา คือ สื่อบุคคล จ านวน 271 คน (ร้อยละ 51.5) โทรทัศน์ จ านวน              
213 คน (ร้อยละ 40.5)  Website จ านวน 198 คน (ร้อยละ 37.6)  สื่อกิจกรรม  จ านวน 193 คน            
(ร้อยละ 36.7) Line จ านวน 116 คน (ร้อยละ 22.1) YouTube จ านวน 107 คน (ร้อยละ 20.3)             
สิ่งพิมพ์ จ านวน 88 คน (ร้อยละ 16.7) TikTok จ านวน 62 คน (ร้อยละ 11.8)  วิทยุกระจายเสียง                 
จ านวน 56 คน (ร้อยละ 10.6) และ X จ านวน 8 คน (ร้อยละ 1.5)  

 
/ 5. ผลส ารวจ... 

  



5. ผลส ารวจความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการเลือกใช้สื่อ พบว่า กลุ่มตัวอย่าง         
ส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นว่า สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีความเหมาะสมในการใช้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้าน
การเกษตรเพ่ือให้เข้าถึงเกษตรกรมากที่สุด คือ Facebook  จ านวน 170 คน (ร้อยละ 32.3) รองลงมา คือ  
สื่อบุคคล จ านวน 146 คน (ร้อยละ 27.3) TikTok จ านวน 55 คน (ร้อยละ 10.5)  โทรทัศน์ 49 คน (ร้อย
ละ 9.3) Line จ านวน 30 คน (ร้อยละ 5.7) YouTube จ านวน 21 คน (ร้อยละ 4.0) สื่อกิจกรรม 20 คน 
(ร้อยละ 3.8) Website จ านวน 19 คน (ร้อยละ 3.6) วิทยุกระจายเสียง จ านวน 8 คน (ร้อยละ 1.5) สื่อ
สิ่งพิมพ์ จ านวน 6 คน (ร้อยละ 1.1) และ Instagram จ านวน 2 คน (ร้อยละ 0.4) 

 

 6. ผลส ารวจความต้องการรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร  พบว่า ประเด็นข้อมูลข่าวสาร
ที่กลุ่มตัวอย่างต้องการรับรู้จากกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ มากที่สุด 5 อันดับแรก คือ 
    1) การพัฒนาผลผลิต และแปรรูปสินค้าเกษตร ให้มีประสิทธิภาพ ได้คุณภาพตาม
มาตรฐาน /ความรู้มาตรฐานสินค้าเกษตร และเกษตรปลอดภัย (จ านวน 273 คน คิดเป็นร้อยละ 51.9) 
    2) การเตือนภัยทางการเกษตร (ภัยธรรมชาติ โรคและแมลงศัตรูพืช โรคระบาด
สัตว์) รวมถึงแนวทาง การป้องกันและการเตรียมรับมือ (จ านวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 50.6) 
    3) ผลความส าเร็จของการด าเนินงานโครงการ/นโยบายส าคัญด้านการเกษตรที่เกิด
ประโยชน์ต่อเกษตรกร (จ านวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 49.0) 
   4) การบริหารจัดการผลผลิต  การแก้ไขปัญหาผลผลิตล้นตลาด (จ านวน 256 คิดเป็น
ร้อยละ 48.7) 
   5) มาตรการให้ความช่วยเหลือ เยียวยาผู้ประสบภัยพิบัติด้านการเกษตร (จ านวน 
234 คน คิดเป็นร้อยละ 44.5) 
 

  7. ผลส ารวจความพึงพอใจต่อการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ในภาพรวม พบว่ า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจ คิดเป็น ร้อยละ 78.8              
โดยส่วนใหญ่ มีความพึงพอใจต่อการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ในระดับมาก จ านวน 256 คน (ร้อยละ 48.6)  รองลงมา คือ พึงพอใจมากที่สุด จ านวน 129 คน (ร้อย
ละ 24.5) พึงพอใจปานกลาง จ านวน 125 คน (ร้อยละ 23.8) พึงพอใจน้อย จ านวน 12 คน (ร้อยละ 2.3) 
และพึงพอใจน้อยที่สุด  จ านวน 4 คน (ร้อยละ 0.8) 
 

 8. ผลส ารวจความเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ของกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความเชื่อมั่น คิดเป็น ร้อยละ 80.8 โดยมีความเชื่อมั่นในระดับมาก จ านวน                        
253 คน (ร้อยละ 48.1) รองลงมา มีความเชื่อมั่นระดับมากที่สุด จ านวน 154 คน (ร้อยละ 29.3) ความ
เชื่อมั่นระดับปานกลาง จ านวน 109 คน (ร้อยละ 20.7)   ความเชื่อมั่นระดับน้อย จ านวน 8 คน (ร้อยละ 
1.5)  และเชื่อม่ันระดับน้อยที่สุด จ านวน 2 คน (ร้อยละ 0.4)    

 

  9. การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ การรับรู้ข้อมูลข่าวสารเรื่อง
สื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  ความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์และ
ความเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  พบว่า   

 
 
 
 

/- การเปิดรับ... 



    - การเปิดรับข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ผ่านสื่อต่าง ๆ มีความสัมพันธ์
ในทิศทางบวก กับความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตร           
และสหกรณ์ ซึ่งหมายความว่า หากมีการเปิดรับข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ผ่านสื่อต่าง ๆ มาก
ขึ้น ระดับความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ จะสูงขึ้นตามไปด้วย  

- การรับรู้ข้อมูลข่าวสารเรื่องสื่อสารส าคัญของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์              
มีความสัมพันธ์ในทิศทางบวก กับความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ซึ่งหมายความว่า หากมีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารเรื่องสื่อสารส าคัญของกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์มากขึ้น จะส่งผลให้ระดับความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูล
ข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์สูงขึ้นตามไปด้วย  

- ความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของกระทรวง
เกษตรและสหกรณ ์มีความสัมพันธ์ในทิศทางบวก กับความเชื่อม่ันในข้อมูลข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  ซึ่งหมายความว่า หากมีระดับความพึงพอใจในการด าเนินงานเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์สูงขึ้น  ความเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสารและการ
ประชาสัมพันธ์ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์จะสูงขึ้นตามไปด้วย  

 

10. จากการส ารวจพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการด าเนินงานประชาสัมพันธ์
ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในด้านต่าง ๆ  ดังนี้ 

 

  ด้านสื่อและช่องทางเผยแพร่ประชาสัมพันธ์   
  - เพ่ิมช่องทางการเผยแพร่ให้ครอบคลุมทุกแพลตฟอร์มออนไลน์ และควรเป็นช่อง

ทางการเผยแพร่ที่ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ เช่น เฟสบุ๊ค  ไลน์ TikTok ฯลฯ 
-  เกษตรกรบางส่วนเป็นผู้สูงวัย ไม่ค่อยเข้าถึงเทคโนโลยี  ควรเสนอข่าวสารผ่านสื่อ

โทรทัศน์ หรือสื่อวิทยุเป็นหลัก ในส่วนของเกษตรรุ่นใหม่ ควรเสนอผ่านโซเชียลมีเดีย 
- เพ่ิมความน่าสนใจ ด้วยการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น คลิป อินโฟกราฟิก ฯลฯ 
 

 ด้านเนื้อหา และรูปแบบการน าเสนอ    
- ควรเน้นน าเสนอข่าวสารที่มีประโยชน์ต่อการเกษตร เช่น จุดรับซื้อผลผลิต ราคา

ตลาด แนวทางลดต้นทุนการผลิต เทคโนโลยีและนวัตกรรมทางการเกษตร แหล่งสนับสนุนจากภาครัฐ เป็นต้น 
- ควรน าเสนอองค์ความรู้ด้านการเกษตร และช่องทางการพัฒนาตัวเองของ

เกษตรกร  
- เผยแพร่ตัวอย่างเกษตรกรที่ประสบความส าเร็จเพ่ือเป็นแรงบันดาลใจและต้นแบบ

ในการประกอบอาชีพ  
- ข่าวการประชุมหรือการลงพ้ืนที่ของผู้บริหาร ควรสรุปผลให้ชัดเจนว่า มีข้อสั่งการ 

มาตรการหรือแนวทางแก้ไขอย่างไร และประชาชนหรือเกษตรกรจะได้รับประโยชน์อะไร มากกว่าการรายงาน
เพียงว่ามีการประชุมหรือเดินทางไปปฏิบัติราชการ 

- ควรเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่มีเนื้อหาหลากหลาย เข้าใจง่าย และเพ่ิมความน่าสนใจ
ในรูปแบบคลิป หรืออินโฟกราฟิก 

- ผลิตเนื้อหา และเลือกรูปแบบการน าเสนอ ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายที่
ต้องการจะสื่อสาร 

 
/ ด้านการด าเนินงาน... 



ด้านการด าเนินงาน และอ่ืน ๆ 
- การด าเนินงานประชาสัมพันธ์กิจกรรม / โครงการ ควรด าเนินการล่วงหน้า            

ก่อนและระหว่างการจัดงาน หรือกิจกรรม เพ่ือให้เกษตรกรรับรู้และเข้าถึงโครงการต่าง ๆ มากข้ึน  
- ควรมีศูนย์กลางข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรเพ่ือให้เกษตรกรสามารถติดต่อ               

ขอความช่วยเหลือหรือติดต่อสอบถาม     
 

  11. ข้อสังเกต และข้อเสนอเพ่ือพัฒนางานประชาสัมพันธ์ของกระทวงเกษตรและสหกรณ์ 
   จากการวิเคราะห์ผลการส ารวจ พบข้อสังเกตและข้อเสนอเพ่ือการพัฒนางาน
ประชาสัมพันธ์ของกระทวงเกษตรและสหกรณ์ ดังนี้ 

   -  สื่ อประชาสั ม พันธ์ ที่ ก ลุ่ ม ตั ว อย่ า ง เปิ ด รั บมากที่ สุ ด ในชี วิ ตประจ า วั น                         
สื่อที่กลุ่มตัวอย่างเคยรับรู้เกี่ยวกับข้อมูลข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  และสื่อที่กลุ่มตัวอย่างมี
ความคิดเห็นว่าสามารถเผยแพร่ข่าวสารให้เข้าถึงเกษตรกรมากที่สุด เป็นสื่อประเภทเดียวกัน  คือ เฟซบุ๊ค       
ดังนั้น จึงควรให้ความส าคัญในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารโดยเน้นเนื้อหาที่ทันเหตุการณ์  น่าสนใจ และเป็น
ประโยชน์ต่อเกษตรกร เผยแพร่อย่างสม่ าเสมอ ผ่านสื่อดังกล่าว  ทั้งนี้ สื่อบุคคล เป็นสื่อที่ได้รับความสนใจ
รองลงมา แสดงให้เห็นว่าสื่อบุคคล ซึ่งหมายถึงบุคลากรของหน่วยงานในพ้ืนที่  ผู้น าเกษตรกร หรืออาสาสมัคร
เกษตร ยังเป็นสื่อที่ควรให้ความส าคัญในการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารให้ไปถึงเกษตรกรในพ้ืนที่และเป็นสื่อที่มี
ความน่าเชื่อถือ นอกจากนี้ สื่อโทรทัศน์ ยังเป็นสื่อดั้งเดิมที่ได้รับความนิยมมากที่สุด จึงควรให้ความส าคัญใน
การเผยแพร่ผ่านสื่อดังกล่าว เพ่ือให้สาธารณชนได้รับทราบข่าวสารของหน่วยงานในวงกว้าง 

   - “เนื้อหาข่าวสารที่น าเสนอ” เป็นสิ่งที่กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญในการเปิดรับ 
จากผลการส ารวจพบว่า ปัจจุบันเนื้อข่าวสารของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์อาจสามารถตอบสนองความ
ต้องการของประชาชนบางกลุ่ม  แต่ในขณะเดียวกันประชาชนบางส่วนยังเห็นว่า “เนื้อหาข่าวสารที่น าเสนอ” 
เป็นประเด็นที่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ควรปรับปรุง ซึ่งหน่วยงานควรวิเคราะห์และผลิตเนื้อหาให้        
ตรงความต้องการของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย  ควรพัฒนาคุณภาพเนื้อหาข่าวสารในเชิงลึก ให้เป็นประโยชน์ต่อ
เกษตรกรและผู้รับข่าวสาร สามารถน าไปใช้งานได้จริง โดยให้ความส าคัญกับความถูกต้อง ชัดเจน เข้าใจง่าย 
ความครบถ้วนทันต่อสถานการณ์ และความสอดคล้องกับความสนใจและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย              
เพ่ือยกระดับประสิทธิภาพ การประชาสัมพันธ์และสร้างความพึงพอใจแก่ประชาชนให้เพิ่มข้ึน 

 
…………………………………………………………………………………. 

 


